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CARTAEDITORIAL

Abril llega con una energia especial para la industria turistica. Es un mes
gue combina lanzamientos relevantes, celebraciones clave para el sector y
la antesala de uno de los encuentros mas importantes del ano: la edicion 50
del Tianguis Turistico de México, que tendra como sede el puerto de
Acapulco, un destino que hoy mas que nunca representa resiliencia,
renovacion y confianza en el futuro.

En este contexto, desde Pasillo Turistico seguimos firmes en nuestro
compromiso de ser un aliado cercano para la industria turistica del pais.
Sabemos que detras de cada operacidn hay agentes de viajes que buscan
informacion clara, oportuna y util para tomar decisiones, vender mejor y
anticiparse a las tendencias. Por eso, en esta edicidon reunimos contenidos
que no solo informan, sino que aportan valor: nuevos productos,
movimientos estratégicos de la industria y propuestas que estan marcando
el rumbo del turismo en México y el mundo.

Abril también es un mes para reconocer el dinamismo del sector, que no se
detiene. Las celebraciones, los aniversarios y los nuevos proyectos que hoy
vemos consolidarse son reflejo de una industria que evoluciona, se adapta y
encuentra oportunidades incluso en los escenarios mas retadores.

De cara al Tianguis Turistico, el llamado es prepararnos, conectar y
capitalizar. Este encuentro no solo marca agenda, también abre puertas,
genera alianzas y redefine estrategias comerciales. Y ahi, el papel de las
agencias de viajes sigue siendo fundamental.

Gracias por leernos, por confiar en este espacio y por ser parte activa de
una industria que se construye todos los dias, desde cada venta, cada
itinerario y cada experiencia que hacen posible.

Nos vemos en Acapuico.

Guille Sanchez
Directora Editorial

Entérate de lo mas relevante de la industria turistica a través de nuestro newsletter y redes sociales.

Suscribete a nuestro NEWSLETTER

f @ ©6

pasilloturistico  @pasilloturistico ~ @pasillotur ~ @pasillo_turistico
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PROTAGONISTA

e
Viajes de Gala:

50 anos donde el legado se honra...
trabajando

Por Guille S&nchez

Cincuenta afos pueden contarse en nimeros,

0 pueden sentirse en historias.

En Viajes de Gala, se viven en ambas. Medio siglo
después de su fundacion, la empresa no solo celebra
permanencia en una de las industrias mas cambiantes;
celebra algo mas complejo de sostener: una identidad
construida desde la familia, la ética y una forma de
hacer turismo que ha resistido generaciones, crisis y
transformaciones.

Hoy, al frente esta Edgar Castellanos. Pero esta no es
una historia individual. Es la continuidad de un proyecto
familiar donde la memoria y la presencia conviven todos
los dias.

‘Lo que defendemos no es solo un negocio, es una
forma de hacer las cosas”.

EL LEGADO: LO QUE PERMANECE CUANDO
TODO CAMBIA

En Viajes de Gala, el tiempo no borra; construye. La
figura de su padre Carlos Castellanos, hoy ausente,
sigue marcando el rumbo. No desde la nostalgia, sino

LMALAY desde los principios que dejé sembrados en la empresa
S IMMIGRAT Y en laindustria.

\ KL . P P
“IMi papa siempre peleé perque las cosas se
hicieran bien, no por beneficic propio, sinc per
el gremio”.

Ese sentido de comunidad, de responsabilidad
compartida, es uno de los valores que hoy busca
mantener en un entorno distinto, mas competitivo, mas
individual.

Pero si hay algo que define esta nueva etapa, es que el
legado no se sostiene solo. Se acompana.

PRESENCIA, CARACTER Y CONTINUIDAD

En el dia a dia de la empresa hay una figura clave que
no solo permanece, sino que impulsa: su madre,
Barbara Castellanos. Activa, vigente y con una
trayectoria propia dentro de la industria turistica, lejos de
ser solo parte de la historia, es parte del presente.

“Ella tiene su propio camino, Sus propios
reconocimientos y sigue tomando decisiones. No vive a
la sombra de nadie”.

Trabajar juntos no significa comodidad. Significa
contraste, discusion, vision compartida.

“Nos cuestionamos, debatimos, vemos qué es lo mejor

“Cen la guia de su madre y la memoria de

su padre, Edgar Castellancs lidera una para la empresa... y eso es lo que nos mantiene en
empresa que ha sabido evolucicnar sin movimiento
traicionar su esencia” &n Vigjes de Gala, la familia noes un discurso.

&s estructura, es cardcter, es direccion.
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PROTAGONISTA

TOMAR EL CONTROL EN EL
MOMENTO MAS DIFiCIL

Asumir la direccién de la empresa no fue
un proceso planeado.

Fue una transicion obligada, marcada por
la enfermedad y el fallecimiento de su
padre, en un momento en el que la vida
personal también exigia respuestas.

“Tenia que ver temas legales, cuidar al
equipo, sostener la operacion... no habia
opcion de detenerse”.

Fueron afios de aprendizaje acelerado, de
decisiones complejas y de un reto
constante: mantener el ritmo sin perder la
esencia.

EVOLUCIONAR SIN ROMPER

Uno de los cambios mas significativos en
esta nueva etapa ha sido la transformacion
operativa.

Viajes de Gala pasé de procesos
tradicionales a una estructura mas
integrada, apoyada en tecnologia vy
sistemas que permiten escalar el negocio.

“Veniamos de un modelo mds artesanal
que funcionaba, pero que no permitia
crecer. El cambio fue sistematizar la
operacion”,

Ese paso no solo implicé herramientas,
sino una nueva mentalidad dentro del
equipo. De hacer las cosas como
siempre... a hacerlas mejor.

UN NEGOCIO GLOBAL CON ALMA
LOCAL

Hoy, la empresa opera entre México y
Europa, con presencia en Espafa y una
estructura que le permite trabajar
practicamente sin pausas.

‘Lo que se avanza en Europa en la
mahfana, se continda en Meéxico por la
tarde. Eso nos hizo mas eficientes”.

Sin embargo, en medio de la expansion,
hay una conviccién que no cambia: “El
negocio estd en el servicio.

Las herramientas cambian, pero el trato
no”.

Y es ahi donde México, y Viajes de Gala,
encuentra su mayor fortaleza.

DOS CAMINOS, UNA MISMA
ESENCIA

La empresa mantiene dos grandes lineas:
la operaciébn mayorista, con fuerte
posicionamiento en el mercado nacional,
especialmente en esqui, y el negocio
receptivo, que conecta a México con el
mundo.

Dos formas de operar, dos lenguajes
distintos, pero una misma base.

“El producto no cambia tanto. Lo que
cambia es como lo entiendes y como lo
vendes”.

LA INDUSTRIA QUE SE
TRANSFORMA...

En medio de los cambios tecnoldgicos,
comerciales, generacionales, hay algo que
Edgar observa con claridad:

la pérdida de la vocacién de gremio.

Esa que marcd a generaciones anteriores
y que hoy se diluye ante la presion del
entorno.

“Antes era mds natural pensar en el
beneficio comun.

Hoy es mas dificil, pero sigue siendo
necesario”.
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50 ANOS QUE NO MIRAN HACIA
ATRAS

Para Viajes de Gala, el aniversario no es
un punto de pausa. Es una declaraciéon de
continuidad.

“Decidimos celebrar haciendo lo que mejor
sabemos hacer. No queremos quedarnos
en la nostalgia”.

La agenda del afo lo confirma: presencia
internacional, desarrollo de nuevos
productos, fortalecimiento de relaciones y
una estrategia enfocada en seguir
creciendo.

EL MAYOR RIESGO:
CREER QUE YA ESTA HECHO

En una empresa con historia, el peligro no
es el cambio. Es la complacencia.

“Confiarte en el nombre seria el mayor
error. Esto se construye todos los dias”

Por eso, su enfoque es claro: mantenerse
presente, involucrado y en constante
evolucion.

LO QUE VIENE: SEGUIR,
RESISTIR, EVOLUCIONAR

Cuando se le pregunta por el futuro, la
respuesta no busca impresionar. Busca ser
honesta.

“Primero seguir aqui. Después, seguir
haciendo bien las cosas”.

Porque al final, Viajes de Gala no se define
solo por sus 50 afios. Se define por cémo
ha llegado a ellos.

Con una madre que sigue guiando. Con un
padre cuya memoria sigue marcando el
camino. Y con una nueva generacion que
entendid que crecer no es cambiar de
esencia... es sostenerla.




.
DE GALA TOURS
VIAJES DE GALA®

NO VENDEMOS VIAJES,
DISENAMOS EXPERIENCIAS

wWww.vgtours.mx



NAVIERAS

Disney Destiny:

El crucero donde las historias cobran vida en altamar

Por Ximena Garcia

Lanzado oficialmente en noviembre de 2025, el Disney Destiny
ya navega por el Caribe como una de las apuestas mas
ambiciosas de Disney Cruise Line, consolidandose como el
séptimo barco de la flota y uno de los mas innovadores de la
compahia. Mas alla del lujo o el entretenimiento tradicional, el
Disney Destiny propone algo distinto mediante una narrativa
centrada en el dualismo entre héroes y villanos.

UN NUEVO MODELO DE CRUCERO:

VIAJES CORTOS, EXPERIENCIAS INTENSAS

El Disney Destiny apuesta por una tendencia clara en el turismo
actual: viajes mas breves, pero profundamente significativos. Con
itinerarios de 4 y 5 noches desde Fort Lauderdale, el barco
recorre destinos como Bahamas y el Caribe Occidental,
incluyendo paradas en islas exclusivas como Castaway Cay y
Lookout Cay at Lighthouse Point.

Esta estrategia responde a un viajero contemporaneo que busca
maximizar cada momento. Aqui el mar no deja de sorprender:
cada dia esta cuidadosamente disefiado para ofrecer una
experiencia completa, ideal tanto para quienes prueban un crucero
por primera vez como para quienes buscan algo diferente dentro
de un formato ya conocido.

En temporadas especificas, el barco amplia sus rutas hacia
destinos como Nassau, San Juan o St. Maarten, reforzando su
atractivo internacional.

HEROES & VILLANOS:

UNA NARRATIVA SIN PRECEDENTES

Si hay algo que distingue al Disney Destiny es su enfoque
narrativo, tematizado de Heroes y Villanos, celebra personajes
audaces, complejos y carismaticos de universos como Disney,
Pixar, Marvel y Star Wars., la dualidad entre luz y oscuridad.

Por primera vez, les villancs no sen sele perscnajes
secundarics: son parte esencial de la experiencia.

A lo largo del barco, los huéspedes pueden interactuar con figuras
iconicas desde héroes como Spider-Man o Black Panther hasta
vilanos como Maléfica, Loki o Cruella en eventos, fiestas
tematicas y dindmicas interactivas. Esta integracion crea una
narrativa transversal que acompana todo el viaje.

El pasajero deja de ser espectador y se convierte en parte activa
de la historia.

g, 39)

,
\‘“T &

El verdadero diferencial esta en la cercania: aqui los personajes no
estan confinados a espacios especificos.
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NAVIERAS

ESPECTACULOS QUE ELEVAN EL ESTANDAR

El entretenimiento a bordo alcanza un nuevo nivel con
producciones disefiadas exclusivamente para este
barco. En el Walt Disney Theatre se encuentra una
version renovada de Heércules, adaptada al estilo
Broadway, con una puesta en escena vibrante y
contemporanea.

A esto se suma Frozen: A Musical Spectacular, uno
de los shows mas aplaudidos de la compahia, asi como
Disney Seas the Adventure, un montaje original con
Goofy de protagonista que reune a varios héroes de
Disney en una experiencia llena de energia y emocion.

GASTRONOMIA QUE CUENTA HISTORIAS

El entretenimiento no se limita al teatro. El innovador
concepto de rotacién de restaurantes permite a los
huéspedes vivir una experiencia distinta cada noche,
siempre acompanados por el mismo equipo de servicio.
Entre las propuestas destacan:

. Pride Lands: Feast of The Lion King, donde la
musica en vivo y la narrativa transportan a los
comensales al universo de E/ Rey Ledn
Worlds of Marvel, con una experiencia interactiva
protagonizada por Rocket y Groot de las peliculas
"Guardians of the Galaxy"

1923, un homenaje al legado de Disney con mas de
mil piezas de arte, llamado asi por el afo en que
Walt Disney Studios abri sus puertas

A esto se suman nuevas propuestas como Café Megara
y Café Merida, asi como la confiteria tematica Edna A
La Mode Sweets, que lleva el universo de “The
Incredibles” al terreno culinario.

UN DISENO PENSADO PARA VIVIR LA

HISTORIA

Cada espacio esta disefiado para reforzar su concepto
inmersivo. EI Grand Hall, inspirado en el universo de
Black Panther, funciona como epicentro de
experiencias en vivo.

El Disney Destiny logra un equilibrio notable entre
experiencias familiares y espacios exclusivos para
adultos.

Desde lounges tematicos como De Vil’'s, The Haunted
Manzion Parlor o The Sanctum, hasta areas premium
como Palo Steakhouse y Enchanté, el barco ofrece
una interpretacidon sofisticada del entretenimiento
nocturno.

Para quienes buscan relajacion, espacios como Quiet
Cove y Senses Spa ofrecen un contraste perfecto frente
a la energia del resto del barco.

Con aproximadamente 144,000 toneladas y propulsado
por gas natural licuado, el Disney Destiny no solo
representa  innovacion  creativa, sino  también
tecnoldgica.

MAS QUE UN CRUCERO, UNA EXPERIENCIA

TOTAL

Disney Cruise Line confirma que el futuro de los
cruceros no esta en el transporte, sino en la experiencia.

Aqui no se trata solo de recorrer el Caribe, sino de vivir
una narrativa completa donde cada detalle, desde un
espectaculo hasta una cena, forma parte de un universo
cuidadosamente construido.

En un mundo donde los viajeros buscan emociones
auténticas y memorables, Disney ha encontrado una
formula poderosa: convertir cada viaje en una historia
donde héroes y villanos acompanan cada momento del
vigje.
Y en el Disney Destiny,
esa historia apenas comienza
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COLOMBIA

El destino que lo tiene todo y que hoy redisena
Euromundo para conquistar al viajero mexicano

C on una combinacién que pocas
geografias logran, Caribe, selva, montafa,
ciudades modernas y una identidad
cultural profundamente viva, el pais
sudamericano se consolida como una de
las propuestas mas completas en el
portafolio internacional.

En este proceso, Euromundo marca la
pauta con un relanzamiento estratégico de
sus productos hacia Colombia, apostando
por una oferta mas flexible, competitiva y
alineada a las nuevas expectativas del
viajero.

UN PAIS QUE SE SIENTE
Y SE VIVE

Desde el Caribe con ciudades como
Cartagena, hasta Medellin o Bogota, el
destino ofrece multiples caras en un solo
viaje.

Pero mas alla de sus ciudades, Colombia
sorprende por su biodiversidad: rios que
parecen irreales, montafas que conviven
con el mar, selvas que resguardan culturas
ancestrales y regiones cafetaleras que
invitan a vivir el origen de uno de los
productos mas representativos del pais.

Es un destino que no solo se visita, se
experimenta.

EL CAMBIO: ADAPTAR EL
DESTINO AL NUEVO VIAJERO

Hoy el viajero busca flexibilidad, precios
mas accesibles y la posibilidad de decidir
cOmo vivir el destino.

La respuesta ha sido clara: redisenar los
productos.

Euromundo incorpora programas mas
cortos, de ocho dias, que responden a la
demanda real del mercado mexicano, sin
dejar de lado opciones mas completas
para quienes desean profundizar en el
destino.

Pero el ajuste mas importante no es solo
en duracion, sino en estructura.

Hoy existen distintos tipos de viajero:

« El que quiere conocer a fondo la
historia y la cultura

« El que busca naturaleza y experiencias

. Y el que simplemente quiere viajar,
tomar fotos, disfrutar la ciudad y decidir
sobre la marcha

Y es Euromundo quien articula esa nueva
propuesta para cada uno.

UN PORTAFOLIO DISENADO

PARA VENDER MEJOR

En este contexto, la oferta de Euromundo
se organiza en cuatro productos
principales que permiten a las agencias
adaptar la venta segun el perfil del cliente:

Explora Colombia

El producto mas accesible. Busca precio y
flexibilidad, incluye recorridos panoramicos
y lo esencial del destino, dejando
actividades opcionales para quien desee
complementar la experiencia.

Descubre Colombia

Un paso adelante en contenido. Mantiene
una estructura equilibrada entre precio y
experiencia, incorporando mas elementos
del destino.

Disfruta Colombia

Pensado para quienes buscan mayor
comodidad y una experiencia mas
completa.

Colombia Sonada (Plus)

La version mas robusta: Colombia Sofiada,
incluye experiencias iconicas que elevan el
viaje, como la Catedral de Sal de
Zipaquira, Guatapé y la Piedra del
Penol, asi como la Isla del Encanto,
convirtiéndose en una propuesta mucho
mas integral.

Uno de los puntos clave en esta nueva
estrategia, impulsada por Euromundo, es
aceptar una realidad del mercado: no
todos los viajeros buscan lo mismo.
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Y en lugar de forzar un solo tipo de
producto, la oferta se abre.

Los programas mas econdmicos no
sacrifican calidad, sino contenido: eliminan
ciertas actividades incluidas para permitir
que el cliente construya su propio viaje.
Mientras que los programas Plus integran
esas experiencias para quienes buscan
mayor profundidad.

La clave esta en segmentar, no en limitar.

COLOMBIA, LISTA PARA
CONSOLIDARSE EN MEXICO

Con esta evoluciéon, Colombia no solo
refuerza su posicion como destino
atractivo, sino que se vuelve mas facil de
vender.

Tiene conectividad, tiene diversidad, tiene
narrativa... pero ahora también tiene
estructura comercial.

Y es precisamente ahi donde Euromundo
encuentra su valor: en transformar un gran
destino en un producto claro, adaptable y
competitivo para el agente de viajes.
Colombia deja de ser una sola opcion para
convertirse en multiples formas de viajar.

Y esta sera su mayor oportunidad.
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El aeropuerto que conecta al mund

oyred

efine la experiencia de volar

Con casi 90 millcnes de pasajercs y una red de mas de 270 destincs, Dallas Fert Worth
se posicicna come una de las platafermas aéreas mas estrategicas del munde.

n la conversacion global del turismo, pocos aeropuertos

operan con la escala, conectividad y vision de crecimiento del
Aeropuerto Internacional Dallas Fort Worth (DFW). Con cerca
de 90 millones de pasajeros anuales y una red que supera los
270 destinos, el hub texano se consolida como una de las
plataformas mas estratégicas para el trafico internacional, y
particularmente clave para el mercado mexicano, en la antesala
del Mundial 2026.
Ubicado en el corazdén de Texas, DFW no solo destaca por
volumen. Su operacion, con mas de 930 vuelos diarios hacia
mas de 230 destinos en 30 paises, lo posiciona como el tercer
aeropuerto con mayor trafico de pasajeros y operaciones a nivel
mundial, resultado de una estrategia sostenida de expansion y
conectividad.

Pero mas alla de los niumeros, su verdadero valor esta en como
articula rutas, aerolineas y mercados.

Su fortaleza radica en ser el principal hub de American Airlines,
lo que le otorga una capilaridad dificil de igualar en el continente y
permite alimentar rutas internacionales con una red doméstica
altamente eficiente.

DFW ne sclo conecta destines: conecta sistemas

A esto se suma su integracion con la alianza oneworld, que amplia
su alcance global con aerolineas clave como British Airways,
Iberia, Qatar Airways, Cathay Pacific, Japan Airlines, Finnair,
Qantas y Royal Jordanian, entre otras.
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. Mas de 270 destinos globales, con cobertura
practicamente total en Norteamérica

. 255 destinos dentro de la red oneworld, uno de los
mayores alcances dentro de esta alianza

. Conexiones directas y eficientes hacia Europa, Asia, Medio
Oriente y Oceania

En este entramado, México juega un papel central. DFW se
mantiene como su mercado internacional nimero uno, con vuelos
directos desde 28 ciudades del pais, lo que permite conexiones
agiles en trayectos de entre 2 y 3 horas.

De cara al Mundial 2026, esta conectividad cobra ain mayor
relevancia: el aeropuerto enlaza de forma directa con todas las
ciudades sede en Estados Unidos, consoliddndose como uno de
los hubs naturales para la movilidad internacional durante el
evento.

El aeropuerto reune a algunas de las aerolineas mas importantes
del mundo, que no solo amplian la conectividad, sino que elevan la
experiencia de viaje con productos diferenciados en rutas de largo
alcance.

Mas que cantidad, DFW destaca per la calidad de su

red aérea



Desde cabinas premium economy como World Traveller Plus
de British Airways, hasta propuestas de alta gama como la
Qsuite de Qatar Airways, considerada una de las mejores clases
ejecutivas del mundo, el pasajero que conecta via DFW accede a
estandares internacionales de confort y servicio.

La presencia de aerolineas como Cathay Pacific abre la puerta a
Asia con conexiones directas a Hong Kong, mientras que Qantas
y Fiji Airways amplian el alcance hacia Oceania. A esto se suma
la conectividad hacia Europa con Iberia y British Airways, y hacia
Medio Oriente con Qatar Airways y Royal Jordanian,
consolidando una red verdaderamente global.

El crecimiento de DFW responde a una estrategia clara de
diversificacién hacia mercados de alto valor.

En los ultimos anos, el aeropuerto ha fortalecido su alcance
con rutas clave:
. Apertura hacia Oceania con Fiji Airways (Nadi)
+ Expansion en Asia con nuevas conexiones como Taipei
. Refuerzo en Medio Oriente con rutas hacia Aman
(Jordania)

DFW ha apostado por la tecnologia para mejorar la experiencia del
pasajero en uno de los puntos mas sensibles del viaje: los
procesos migratorios.

« Implementacion de biometria y reconocimiento facial

. Tiempos promedio de espera de alrededor de 25 minutos
para pasajeros internacionales

. Cuatro afios consecutivos como Mejor aeropuerto en
servicio al cliente en Norteamérica

A esto se suma una oferta robusta en experiencia de usuario: mas
de 200 tiendas y restaurantes, lounges, servicios multilingiies y
una operacion disefada para facilitar el transito del pasajero.

El aeropuerto abarca mas de 69.6 kildmetros cuadrados, con
siete pistas de aterrizaje y cinco terminales en operacion, lo que
permite una alta eficiencia en despegues vy aterrizajes
simultaneos.

Su siguiente gran paso es la Terminal F, cuya primera fase abrird
en 2027 y que estara completamente operativa hacia 2030.

Este proyecto contempla:

. 31 nuevas puertas de embarque

- Mayor capacidad para vuelos internacionales

« Construccion modular para mantener la operacion sin
interrupciones

A esto se suman la modernizacion de la Terminal C y la
ampliacion de la Terminal A, en una estrategia integral para
absorber la demanda futura.

En paralelo, DFW se mantiene como el aeropuerto carbono
neutral mas grande del mundo, integrando sostenibilidad en su
crecimiento.

Para el viajero mexicano, DFW representa una de las puertas de
entrada mas eficientes hacia el mundo.

La cercania geogréfica, la frecuencia de vuelos y la robustez de su
red permiten conexiones rapidas y eficientes hacia practicamente
cualquier region. Este modelo no solo optimiza tiempos, también
abre la posibilidad de transformar una escala en una experiencia,
integrando paradas estratégicas en Dallas Fort Worth.

DFW no es una escala: es un punto de conexion donde convergen
rutas, aerolineas y mercados.

Un hub que no solo mueve pasajeros, sino que articula el turismo
global desde uno de los centros operativos mas importantes del
mundo.

TENDENCIAS

Las redes sociales:

El nuevo motor de la promocion de viajes

Mas alld de las imagenes aspiracionales, las redes
sociales se han consolidado como el principal
detonador de inspiracion y decisién en la industria
turistica. En este entorno digital, el agente de viajes
tiene una oportunidad clara: evolucionar de
intermediario a creador de experiencias, en una figura
de confianza dentro de un ecosistema cada vez mas
conectado.

Hoy, las redes ya no son solo vitrinas de destinos
espectaculares o selfies en lugares lejanos. Son el
punto de partida de millones de decisiones de viaje.
Cada publicacion, historia o video tiene el potencial de
despertar el deseo... y convertirlo en una venta. Ahi
radica el nuevo rol del agente: entender esas dinamicas,
interpretar tendencias y traducir la inspiracion digital en
experiencias concretas.

El viajero actual no busca unicamente un destino; busca
experiencias que conecten con su estilo de vida y con
los valores que consume diariamente en plataformas
como Instagram, TikTok, Facebook o YouTube. Estos
espacios se han transformado en verdaderos catalogos
turisticos, pero también en foros donde se privilegian las
recomendaciones reales y las voces auténticas. En ese
contexto, el asesor de viajes puede posicionarse como
un referente, una guia confiable que no solo muestra
lugares, sino que orienta y, muchas veces, detona la
decision.

La presencia digital dejé de ser opcional: hoy es parte
esencial de la marca. No se trata Unicamente de
publicar ofertas, sino de proyectar quién eres como
profesional. La empatia, la experiencia y la pasion
pueden comunicarse a través de una historia bien
contada, una imagen con contexto o un video que
conecte. En un entorno donde la atencion es fugaz, la
autenticidad se convierte en el activo mas valioso.

Las herramientas estan al alcance de todos.
Plataformas para programar contenido, analizar
audiencias 0 segmentar campanas permiten llegar con
precision al viajero adecuado. Sin embargo, la diferencia
no la marca la tecnologia, sino la capacidad de generar
conexioén. Escuchar, entender y proponer experiencias a
la medida sigue siendo el verdadero valor agregado
frente a cualquier plataforma automatizada.

Las redes sociales funcionan hoy como ese puente
entre la inspiracidon y la accion, entre el deseo y la
compra. Y es ahi donde el agente tiene la oportunidad
de reinventarse: no como un simple intermediario, sino
como un curador de experiencias, un narrador de
destinos y un embajador del viaje.

El reto no es competir con las redes, sino dominarlas.
Convertirse en una voz que inspire, que oriente y que
genere confianza. Porque si bien la tecnologia puede
mostrar el camino, solo los profesionales del turismo
saben cédmo transformarlo en una experiencia unica.

Las redes sociales no son el futuro. Son el presente.
Y en este presente, el agente de viajes es quien
convierte la inspiracién digital en viajes reales.

jFelices ventas!

Ricardo Romero
@rromeroes
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HOTELES

Tres hoteles, tres maneras de vivir Nueva York

Por Mariana Mijares

N ueva York es de los destinos mas visitados de Estados Unidos, y su oferta de hospedaje es tan amplia como la propia ciudad. Entre
hoteles en ubicaciones convenientes, iconos histéricos que han definido el concepto de lujo y propuestas boutique que apuestan por una
estancia mas intima, elegir dénde quedarse puede definir tu experiencia en la ciudad.
Aqui, tres opciones con cualidades distintas para conocer en tu préxima visita.

NEW YORK HILTON MIDTOWN

Gracias a su ubicacion en pleno Midtown,
el New York Hilton Midtown funciona
como un gran punto de partida para estar
a pasos de lugares como Central Park,
Rockefeller Center y Radio City Music
Hall. Su localizacion permite moverse
caminando o conectar facilmente con
estaciones de metro y paradas de autobus.
Otra ventaja es que se encuentra frente al
Museo de Arte Moderno, por lo que es
ideal para visitar la exposicion Frida and
Diego: The Last Dream (que permanecera
hasta septiembre) o alguna de las nuevas
obras de Broadway, como CATS: The
Jellicle Ball, Schmigadoon! o Titanique,
donde figura la actriz mexicana Melissa
Barrera.

Las habitaciones y suites miran hacia el
ritmo constante de la ciudad, con vistas al
skyline.

En la parte gastrondmica, la oferta incluye
Herb N’ Kitchen que prioriza ingredientes
de temporada y un desayuno buffet que es
una delicia; mientras que Bridges Bar se
enfoca en cocteleria y vinos. El Lobby
Lounge, por su parte, funciona como
punto de encuentro mas informal. También
hay café desde temprano y el marketplace
ofrece alternativas calientes y frias desde
las 6:30 a.m.

A esto se suma un gimnasio 24 horas que
permite mantener la rutina, mientras que la
planta baja concentra restaurantes, tiendas
y salén. Para elevar aun mas la estancia, el
acceso al lounge ahade un espacio mas
privado, e incluye diferentes bocadillos a lo
largo del dia.

Fotes: Cortesia Hilton

THE WILLIAM

En contraste con los grandes rascacielos
de Nueva York, el The William propone
una experiencia mas intima, que recuerda
a una casa, pero en el corazén de
Manhattan. Ubicado en East 39th Street,
a unos pasos de Bryant Park y Grand
Central Station, ocupa dos brownstones
Beaux-Arts interconectadas de principios
del siglo XX que, en la década de 1920,
funcionaron como club privado para
graduados de Williams College.

Hoy, tras su reapertura por parte del grupo
Namron Hospitality, el edificio conserva
ese caracter historico mientras lo combina
€on una vision contemporanea.

Con solo 31 suites, el hotel incluye
espacios concebidos como una obra
habitable en colaboracién entre In Situ
Design, Lilian B. Interiors y el artista
William Engel, dando como resultado
interiores que funcionan como una galeria
viva.

El edificio de seis niveles, también integra
espacios como Raines Law Room, ideal
para disfrutar bocadillos y cocteleria
original con propuestas como el Golden
Hive (gin, licor de pera especiada, higo,
miel y limén), el Puebla Old Fashioned
(tequila reposado, mezcal, ancho, cacao,
maraschino y bitters de mole) o el Kanzan
Martini (gin japonés, vermouth de sakura,
vodka, cordial de yuzu y esencia de flor de
cerezo).

A esto se suma el programa de Culture
Curators, que acompafa a los huéspedes
con recomendaciones personalizadas para
explorar Nueva York desde una perspectiva
local: arte, teatro, arquitectura, musica y
gastronomia. Una estancia que se vuelve
una forma distinta de habitar la ciudad.
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WALDORF ASTORIA NEW YORK

Tras varios afos de restauracion, el
Waldorf Astoria New York volvié a abrir
sus puertas como uno de los proyectos
mas ambiciosos de la ciudad. Concebido
originalmente en 1931 como el hotel mas
grande y alto del mundo, su reapertura no
solo marca el regreso de un icono, sino el
inicio de una nueva etapa.

El proceso de transformacion, liderado por
Skidmore, Owings & Merrill y con
interiores a cargo de Pierre-Yves Rochon,
ha puesto especial atencion en los detalles
histéricos. Frescos originales, acabados en
hoja de oro, el reloj Waldorf Astoria de
1893 y el piano de Cole Porter forman
parte de un conjunto que recupera
espacios emblematicos como Peacock
Alley, el Grand Ballroom y el Basildon
Room.

Mas de 5,760 metros cuadrados
protegidos fueron restaurados con la
participacion de artesanos, conservadores
e historiadores. La experiencia se articula
en torno a espacios renovados y
propuestas gastrondmicas, todos
acompanados por un programa de
cocteleria desarrollado por Jeff Bell.

Al mismo tiempo, el hotel introduce una
nueva configuracion con 375 habitaciones
y suites entre las mas amplias de
Manhattan, ademas de mas de 300
residencias privadas.

Mas alla de su arquitectura o su historia, el
hotel también destaca por su servicio y su
atencion al detalle, propios de un lugar
que, durante décadas, marco el estandar
dela hospitalidad en Nueva York.
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Acapulco vuelve a escena

El Tianguis Turistico celebra 50 anos entre
renovacion, negocio y proyeccion global

El Tianguis Turistico México 2026 no es una edicion mas.
A cinco décadas de su creacion, el principal encuentro de
negocios del turismo en el pais vuelve a su origen,
Acapulco, del 27 al 30 de abril; con cifras contundentes,
una agenda ampliada y un mensaje claro: la industria
turistica mexicana se reorganiza, evoluciona y apuesta por
el futuro.

Con mas de 8 mil asistentes, mas de 1,000 compradores
de 17 paises y mas de 30 mil citas de negocio, el
Tianguis reafirma su papel como la principal plataforma de
comercializacion turistica del pais. Para la Secretaria de
Turismo, el regreso a Acapulco simboliza resiliencia y
transformaciéon, con un destino que hoy muestra alta
ocupacioén, actividad econdmica y nuevas obras de
infraestructura.

UN DESTINO QUE SE LEVANTA
Y SE REPOSICIONA

Acapulco estd de vuelta. Con mas del 86% de su planta
hotelera rehabilitada, mas de 17 mil habitaciones
disponibles y conectividad restablecida, el puerto se
reposiciona como un destino competitivo.

Para Simén Quifiones Orozco, el evento representa el
regreso a la esencia del Tianguis:

“Acapulco esta liste para recibir al munde.
Este encuentrovuelve a ser un espacic de negecio,
intercambic y opertunidades para tede el secter”.

Por primera vez, el evento incorpora expositores
internacionales, con la participacion de paises como
Colombia, invitado de honor, lo que fortalece su perfil
global y abre nuevas oportunidades de cooperacion
regional.

“En esta edicion, Colombia participa como Pais Invitado de
Honor, reforzando el cardcter internacional del evento y
consolidando al Tianguis como un punto de encuentro
estratégico para América Latina”

UNA PLATAFORMA QUE EVOLUCIONA:
DE PROMOCION A COMERCIALIZACION

A lo largo de cinco décadas, el Tianguis ha evolucionado de
un escaparate promocional a una plataforma integral de
negocio. La edicién 2026 incluye foros, seminarios, talleres
y espacios enfocados en turismo comunitario, ademas de
innovaciones como la venta directa de paquetes turisticos al
publico.

El programa se complementa con experiencias culturales y
gastrondmicas como “Ventana a México” y el Festival del
Taco en Taxco, reforzando la identidad del destino.

INFRAESTRUCTURA Y VISION DE FUTURO

En el marco del Tianguis, se prevé el anuncio de un
proyecto estratégico para Acapulco: el desarrollo de una
nueva terminal de cruceros con inversion internacional, que
en su primera fase generard mas de 200 empleos y

EL TIANGUIS EN CIFRAS:

Mas de 8 mil asistentes fortalecer4 la conectividad maritima del destino.

Mas de 1,000 compradores Este tipo de iniciativas reflejan el enfoque del evento: no
internacionales solo generar negocio inmediato, sino detonar desarrollo a
Participacion de 17 paises mediano y largo plazo. "4
Mas de 30 mil citas de negocio P
Representacion de los 32 estados UN ANIVERSARIO QUE PROYECTA LO QUE VIENE ’
Mas de 2900 expositores A 50 afos, el Tianguis no solo vuelve a casa: regresa como !.

Mas de 17 mil habitaciones disponibles un motor de negocio, integracion y futuro para el turismo
en Acapulco mexicano, con Acapulco nuevamente en el centro de la
Recuperacion superior al 86% de la conversacion.

infraestructura hotelera
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Inversion que se traduce en desarrollo
social,ambiental y operativo

Para RIU Hotels & Resorts, su operacion en México va
mucho mas alla del negocio turistico. Con 23 hoteles en el
pais y mas de 14 mil colaboradores, la cadena ha
construido un modelo donde la rentabilidad no es un fin
aislado, sino el motor que permite sostener una inversion

EW constante en comunidades, salud y medio ambiente, con
- o impacto directo en los destinos donde opera.
8 lC S . ,

H E |y mewwswwwss  MEXICO, EJE ESTRATEGICO DE CRECIMIENTO

E H | : EEmmmm=x= Con mas de 25 afios de presencia, México se mantiene
B OE |1 E::::::::: como el mercado mas relevante para RIU. Esta apuesta se
| ‘IE g ; B E refleja en una estrategia sostenida de modernizacién que
Lt 8 \E = - combina la apertura de nuevas propiedades con la
i § li i renovacion de hoteles existentes, elevando estandares de

servicio y eficiencia operativa.

Durante 2026, esta inercia continla con fuerza. Tras
recientes aperturas en el Caribe mexicano, como Riu
Latino, Riu Palace Kukulkan y Riu Ventura, la cadena
mantiene su plan de inversién con renovaciones clave en
Riu Palace Peninsula (Cancun) y Riu Palace Mexico
(Playa del Carmen), consolidando su presencia en destinos
estratégicos.

UN MODELO TRANSVERSAL DE SOSTENIBILIDAD ﬁ
Bajo el concepto “Proudly Committed”, RIU ha integrado la ™ =
sostenibilidad como un eje transversal en toda su S
operacion, lo que involucra a todas las areas de la
compahia.

Este enfoque se traduce en acciones concretas: todos sus
hoteles en México cuentan con certificacion Ecostars,
mientras que en el Pacifico, Nayarit, Jalisco y Sinaloa, ya
operan con electricidad 100% libre de emisiones
contaminantes.
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ALIANZAS QUE IMPACTAN AL CARIBE MEXICANO

En Quintana Roo, la cadena ha desarrollado una red
sélida de colaboracién con organizaciones enfocadas en la
salud y la nifiez. Destacan alianzas con Fundacién Aitana
en apoyo a pacientes oncoldgicos, Dr. Sonrisas para el
cumplimiento de suefios infantiles y Save the Children con
espacios de 3 ludotecas.

En paralelo, RIU participa activamente en la proteccion de
la infancia a través de convenios con autoridades y
organismos especializados, implementando protocolos
dentro de su operacion turistica.

En el frente ambiental, la alianza con Oceanus ha
impulsado la restauracién de arrecifes y el desarrollo del
Pabellébn Marino en Parque Cancun, reforzando Ila
educacion ambiental en la region.

PACIFICO Y OCCIDENTE: ENFOQUE COMUNITARIO
Y BIODIVERSIDAD

En destinos del Pacifico y Occidente, el modelo de RIU se
enfoca en el fortalecimiento social y la conservacion. A
través de alianzas con organizaciones como Proeduca y
Corporativa de Fundaciones, la cadena impulsa
proyectos educativos, mientras que asociaciones como
Amigos de los Ninos, Los Nihos del Capitan vy
Back2Back México permiten acercar servicios médicos,
nutricionales y dentales a comunidades locales.

En materia ambiental, la colaboracién con ECOBAC y
CEMBAB contribuye a la proteccion de especies como la
ballena jorobada y la guacamaya, ademas de programas de
reforestacion en conjunto con Bosque Urbano Extra.

En México, RIU ha consolidado un modelo donde la e
operacion turistica se convierte en una plataforma de .

desarrollo integral. Una estrategia que no solo fortalece su
presencia en el pais, sino que contribuye activamente a la
sostenibilidad de los destinos que hoy son clave para la
industria turistica nacional.

,
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Con una delegaciéon robusta y una agenda
enfocada en cerrar negocios, el estado de
Chihuahua llega a la 50° edicién del Tianguis
Turistico México 2026 con el objetivo de
consolidarse como un destino de clase mundial,
apostando por su diversidad de producto,
infraestructura y experiencias unicas.

Encabezada por el secretario de Turismo,
Edibray Gomez Gallegos, y el director del
Fideicomiso jah Chihuahua!, Julio Chavez
Ventura, la delegacion reunira a mas de 40
empresarios del sector turistico, quienes
representaran toda la cadena de valor del
estado.

“Venimos con toda la fuerza de nuestra cadena
de valor. Chihuahua no solo ofrece paisajes
unicos como las Barrancas del Cobre, sino una
infraestructura robusta y una calidad en el
servicio que nos distingue a nivel internacional”,
destacé Gomez Gallegos.

NEGOCIOS, PROMOCION Y NUEVOS

PRODUCTOS

Durante el Tianguis, sostendrdn una intensa
agenda de citas con compradores nacionales e
internacionales, para concretar alianzas,
incrementar visitantes y atraer inversiones.
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Entre los anuncios mas relevantes
destacara la presentacién del
primer acuario del estado, ubicado
en Guachochi, el cual contara con
especies endémicas y buscara
convertirse en un nuevo atractivo
turistico para la Sierra Tarahumara.

Asimismo, el estado fortalecera su
presencia en mercados
internacionales mediante la firma de
convenios con turoperadores
europeos, ademas de recibir un
reconocimiento por parte de Julia
Tours por posicionar a Chihuahua
como uno de sus destinos mas
vendidos.

PUEBLOS MAGICOS Y
EXPERIENCIAS INSIGNIA

La participacion de representantes
de los comités ciudadanos de los
Pueblos Magicos, acompanados
por sus presidentes municipales,
reforzara la estrategia de promocion
regional, destacando destinos como
Creel, Guachochi y Casas
Grandes.
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Chihuahua llegara al Tianguis con importantes
nominaciones en los premios “Lo Mejor de
México”, entre las que destacan experiencias
como el Ultra Maraton Chihuahua by UTMB, la
Semana Santa Raramuri y la ruta arqueoldgica
de Paquimé.

También sobresalen atractivos emblematicos
como las Barrancas del Cobre, el Valle de los
Monjes y el recorrido en el Ferrocarril Chepe.

CHIHUAHUA, UNA OFERTA INTEGRAL
“Queremos decirle al mundo que Chihuahua es
aventura, es cultura, es gastronomia y, sobre
todo, es un destino preparado para recibir a los
viajeros mas exigentes”, sefalé Julio Chavez
Ventura.

Con esta participacion, el estado buscara
reforzar su posicionamiento como un destino
integral que combina naturaleza, cultura y
experiencias auténticas, con una estrategia
de crecimiento basada en la promocion
internacional, la profesionalizacion del
sector y la generacion de oportunidades de
negocio.

Chihuahua no solo llegard al Tianguis a
exhibirse, sino a cerrar acuerdos y consolidar su
lugar en la conversacion turistica global.
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Jalisco eleva su juego:

Gastronomla Inversion Y.

Wi

De cara al Tianguis Turistico 2026,
Jalisco no llega a competir por
reflectores: llega con una agenda
estructurada, resultados medibles y una
vision clara de largo plazo. El estado ha
logrado posicionar al turismo como uno
de los principales motores de su
economia.

Hoy, las cifras reflejan ese momento.
Con mas de 332 millones de
visitantes, Jalisco se ubica entre los
estados con mayor dinamismo turistico
del pais, aportando 9.2% al PIB estatal
y registrando un crecimiento sostenido
en el empleo formal. En infraestructura,
lidera en nimero de establecimientos
hoteleros y ocupa el segundo lugar en
habitaciones, con una oferta superior a
83 mil cuartos, que se proyecta a
rebasar los 90 mil en los préximos
anos.

Este crecimiento no es casual
Responde a una politica turistica con
bases institucionales sdélidas que ha
permitido ordenar el desarrollo del
sector y fortalecer su competitividad.

UNA ESTRATEGIA QUE ORDENA Y
PROYECTA

Uno de los principales diferenciadores de Jalisco ha
sido la construccion de un modelo de gestién con
vision de largo plazo. La creacion del Consejo
Consultivo Estatal de Turismo, el lanzamiento del
programa Jalisco 2030 y la implementacion de un
Observatorio Turistico con estandares
internacionales han permitido profesionalizar la toma
de decisiones y generar certeza para la inversion.

A ello se suma la integracién de iniciativas como
Filma Jalisco, que amplia el alcance del turismo
hacia la industria audiovisual.

En términos de conectividad, la apertura de 39
nuevas rutas aéreas ha sido clave para fortalecer la
llegada de visitantes, mientras que la construccion de
40 nuevos hoteles y una inversién privada que
supera los 2 mil millones de dolares reflejan la
confianza del sector en el destino.

La promocién también ha jugado un papel
estratégico. Con cerca de 499 millones de pesos
invertidos a través de fideicomisos turisticos y mas
de 600 acciones de comercializacion directa, Jalisco
ha consolidado su presencia en mercados clave a
través de ferias internacionales vy alianzas
comerciales.
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grandes eventos definen sumomento global

TIANGUIS TURISTICO: MAS QUE
PRESENCIA, POSICIONAMIENTO

En el marco del Tianguis Turistico,
Jalisco presenta una oferta que
responde a las nuevas demandas del
mercado. El estado ha dejado atras una
narrativa centrada Unicamente en el sol
y playa para consolidar un portafolio
diversificado.

Puerto Vallarta vy Costalegre
continlan siendo pilares en el
segmento de playa, mientras que
Guadalajara se posiciona como un hub
estratégico para el turismo de
reuniones y grandes eventos. A ello se
suma el impulso al turismo cultural y de
experiencia a través de los 12 Pueblos
Magicos, asi como rutas emblematicas
como Los Altos del Tequila y la
Ribera de Chapala.

Esta diversificacion responde a una
tendencia global: el viajero busca cada
vez mas experiencias auténticas,
personalizadas y con valor agregado.
Jalisco ha entendido ese cambio y lo ha
integrado en su estrategia.
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GASTRONOMIA: LA CARTA FUERTE RUMBO AL

RECONOCIMIENTO GLOBAL

Uno de los ejes mas solidos en la proyeccion internacional
del estado es su gastronomia. La designacién de Jalisco
como Host City de la ceremonia de la Guia Michelin
México 2026 confirma el nivel de madurez de su
ecosistema culinario.

La gala, que se realizard en mayo de 2026, no solo
reconocera a la alta cocina, sino también a la gastronomia
tradicional y a los modelos sostenibles. Esto abre la puerta
a que desde restaurantes de fine dining hasta fondas y
taquerias puedan aspirar a distinciones como el Bib
Gourmand o la Estrella Verde.

Esta apuesta forma parte de una estrategia mayor que
busca consolidar a 2027 como el afio de la gastronomia en
Jalisco, con activaciones, menus especiales y experiencias
que involucren a todo el territorio.

2026: EL ANO QUE REDEFINE EL
POSICIONAMIENTO

El calendario de los préximos meses coloca a Jalisco en
una posicion estratégica. La entidad sera sede de eventos
de alto impacto que, en conjunto, redefinen su presencia en
el mapa turistico internacional.

La llegada de la ITB Américas 2026 representa un
parteaguas. Por primera vez, esta plataforma global tendra
una edicion en el continente americano, conectando a
profesionales del turismo desde Canada hasta Argentina.
Su realizacion en Guadalajara no solo refuerza la vocacion
de la ciudad como destino de negocios, sino que la
posiciona como un nodo clave para la industria.

A esto se suma el Mundial de Futbol 2026, que proyecta la
llegada de alrededor de 3 millones de visitantes durante
el torneo, con una derrama econdmica estimada en mas de
20 mil millones de pesos. Actualmente, cerca del 30% de
la capacidad hotelera ya estda comprometida, lo que
anticipa altos niveles de ocupacion.

Sin embargo, el valor de estos eventos no se limita a lo
inmediato. El verdadero impacto estara en el
posicionamiento global y en el legado que dejaran en
términos de infraestructura, conectividad y percepcion del
destino.

UNA AGENDA PERMANENTE DE ALTO IMPACTO

Mas alla de los eventos ancla, Jalisco ha apostado por una
agenda constante de congresos, festivales y encuentros
deportivos que permiten mantener el flujo turistico durante
todo el afo.

Esta estrategia reduce la dependencia de temporadas
especificas y fortalece la estabilidad del sector. Al mismo
tiempo, genera oportunidades para que distintos destinos
dentro del estado participen en la dinamica turistica,
ampliando los beneficios econémicos.

EL RETO: EVOLUCIONAR

En un contexto global cada vez mas competitivo, el desafio
para Jalisco no es menor. México ya es una potencia
turistica por su diversidad y riqueza -cultural, pero el
siguiente paso es elevar la experiencia, la calidad y el valor
agregado.

La visién del estado apunta precisamente en esa direccion:
consolidar un modelo que no solo atraiga visitantes, sino
que genere experiencias memorables, impulse la inversion
y fortalezca la competitividad

Jalisco llega al Tianguis Turistico 2026 con una narrativa
respaldada por resultados y una agenda que trasciende la
promocion. La combinacién de gastronomia, infraestructura,
inversién y grandes eventos lo coloca en una posicion
privilegiada para capitalizar un afo que se perfila como
decisivo.

Lo que ocurra en los proximos meses no solo definira su
crecimiento inmediato, sino su lugar en la conversacion
turistica global. Jalisco no solo esta en el mapa: esta
jugando para liderarlo.
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Nayarit llega al Tianguis a imponer agenda
Inversion, lujo 'y estrategia global

Nayarit llega al Tianguis Turistico 2026 no
solo como participante, sino como uno de los
destinos que busca marcar la conversacion.
En el marco de la edicion niumero 50 que se
celebrara en Acapulco, el estado se presenta
con un posicionamiento que refleja su
evolucién hacia un destino cada vez mas
competitivo a nivel internacional.

El estado llega a la maxima vitrina de la
industria. con una estrategia clara, una
narrativa bien construida y, sobre todo, con
resultados que respaldan su posicionamiento.

La agenda que presentara en Acapulco no es
menor. Anuncios de alto impacto, firma de
convenios, nuevas alianzas estratégicas,
activaciones y eventos que cruzan deporte,
gastronomia, cultura y negocios forman parte
de una presencia que busca consolidar algo
mas que promocion: liderazgo.

LA APUESTA: MANTENERSE EN LA

CONVERSACION GLOBAL.

Bajo campafas como “Paradise keeps going
y “The journey keeps going”, el destino ha
logrado fortalecer su presencia en mercados
estratégicos.

¢l
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Pero mas alla del discurso, estan los
numeros. Nayarit recibe mas de 10
millones de visitantes al afo y ha
logrado elevar su ocupacion hotelera a
niveles que rondan el 82%, con picos
de hasta 94% en temporada alta. La
derrama econdmica supera los 6 mil
millones de pesos, confirmando que
el crecimiento no solo es mediatico,
sino tangible.

El componente internacional es otro
de sus grandes activos: el 83% de sus
visitantes provienen del extranjero,
principalmente de Estados Unidos y
Canada, lo que refuerza su
posicionamiento como un destino
competitivo en el mercado global.

A esto se suma una estrategia
agresiva de expansion. Entre 2026 y
2027 se prevé la apertura de mas de
15 nuevos desarrollos turisticos,
con un crecimiento significativo en
segmentos como el lujo y el workation,
dos tendencias que hoy marcan el
pulso de la industria.

El turismo deportivo también juega a su
favor. Nayarit se ha convertido en destino
oficial de equipos de alto perfil como Los
Angeles Lakers, Dallas Cowboys Yy
Vancouver Canucks, y avanza en
negociaciones con los Dodgers, lo que
amplifica su visibilidad ante audiencias que
superan los 70 millones de aficionados a
nivel global.

En infraestructura, el mensaje es igualmente
contundente. Mas de 12 mil 400 millones de
pesos invertidos en conectividad terrestre,
con proyectos clave como las autopistas
Tepic—Compostela y Compostela-Las
Varas, mientras que en el frente aéreo, la
nueva terminal del Aeropuerto
Internacional de Tepic apunta a transformar
la capacidad del destino, con la meta de
superar los 15 millones de pasajeros
anuales.

Y si de atributos se trata, Nayarit ha sabido
jugar todas sus cartas: naturaleza, cultura,
lujo y gastronomia. No es casual que ocho
de sus restaurantes hayan sido incluidos en
la Guia México Gastronémico 2026, ni que
publicaciones internacionales lo sefalen
como un hotspot para el turismo de alto nivel.
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Conectividad, industria, cultura y 450 afos de
historia redefinen su apuesta turistica

Con una estrategia que combina musculo industrial, turismo
de reuniones y una agenda cultural cada vez mas sdlida,
Ledn llega al radar del Tianguis Turistico como un destino
qgue no improvisa: ejecuta. En un afio clave, ademas, la
ciudad celebra 450 afios de historia, un aniversario que se
convierte en plataforma para proyectar su evolucion vy
fortalecer su posicionamiento.

Su ubicacién en el corazén del Bajio, una de las regiones
econdmicas mas dinamicas del pais, le permite capitalizar
conectividad, infraestructura y flujo constante de viajeros
para consolidarse como un nodo clave del turismo nacional.

A solo cuatro horas y media por carretera desde la
Ciudad de México y con una conectividad aérea robusta,
el destino mantiene una ventaja competitiva clara en
accesibilidad, uno de los factores mas valorados por el
trade. A esto se suma una planta hotelera que supera las
9,700 habitaciones en distintas categorias, lista para
responder a la demanda de congresos, convenciones y
eventos de gran escala.

En este terreno, Ledn ha construido una de sus mayores
fortalezas. El Poliforum Ledn se mantiene como uno de los
recintos mas importantes del pais para turismo de
reuniones, albergando exposiciones, ferias y congresos
internacionales que detonan flujo constante de visitantes.
Integrado al Distrito Leon MX, este complejo articula una
oferta que combina negocio, cultura y entretenimiento,
consolidando a la ciudad como uno de los principales hubs
de convenciones en México.

En el marco de sus 450 afios, la ciudad impulsa el
Proyecto Ledn 450, una iniciativa que articula una agenda
de actividades para integrar pasado, presente y futuro,
involucrando a la comunidad y reforzando su identidad
como destino. Mas que una celebracion, el proyecto busca
detonar reflexion y visidn sobre el rumbo de la ciudad.

Pero Ledn no se queda en su fortaleza histérica de
negocios. En los Ultimos afos ha comenzado a robustecer
su oferta turistica con atractivos que complementan la
experiencia del visitante. Espacios como el Forum Cultural
Guanajuato, el Centro Historico con el Templo
Expiatorio, el Parque Metropolitano de Ledn, sede del
Festival Internacional del Globo, y su reconocida tradicion
zapatera, se suman a una escena gastrondmica en
crecimiento que hoy forma parte del recorrido del viajero.

En este contexto, la Feria Nacional del Libro se posiciona
como uno de sus eventos insignia. Del 1 al 10 de mayo, el
Poliforum Leodn sera sede de su edicién 37, con mas de
234 expositores, talleres, conferencias e invitados
nacionales e internacionales.

El evento proyecta una derrama econdmica superior a los
32 millones de pesos y una ocupacion hotelera cercana al
38%, cifras que reflejan como la agenda cultural comienza
a jugar un papel relevante en la economia turistica del
destino.

Este equilibrio entre turismo de reuniones y experiencias
culturales es el mensaje que Ledn busca posicionar en el
Tianguis Turistico: un destino con capacidad probada, pero
también con contenido que genera valor, fideliza al visitante
y abre nuevas oportunidades de comercializacion.

En un entorno cada vez mas competitivo, Ledn avanza con
una narrativa clara: no solo es punto de encuentro para los
negocios, sino una ciudad viva que suma razones para
quedarse y que, a 450 anos de su fundacion, redefine su
papel dentro de la industria turistica nacional.
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El corazén del turismo de reuniones. Aqui convergen
exposiciones, congresos y eventos de talla internacional,
acompanados de espacios como el Forum Cultural
Guanajuato y areas de entretenimiento que elevan la
experiencia del visitante.

Uno de los eventos mas importantes del Bajio y del pais.
Combina  entretenimiento, cultura, gastronomia vy
espectaculos internacionales, marcando el inicio de las
celebraciones por los 450 afios de la ciudad.

Complejo que reune el Museo de Arte e Historia, el
Teatro del Bicentenario y espacios publicos que invitan a
vivir la ciudad desde su lado mas artistico y contemporaneo.

El contraste perfecto entre tradicion y vida urbana. El
Templo Expiatorio, icono arquitectonico de Ledn, se
convierte en punto obligado, rodeado de una oferta
gastronémica y social en constante movimiento.

Desde las tradicionales guacamayas hasta una escena
culinaria en evolucion con 473 restaurantes, Ledén se
posiciona como un destino que también se disfruta a través
del paladar.

Ledn es sinénimo de piel. Sus zonas comerciales y outlets
ofrecen una experiencia Unica para quienes buscan calidad,
disefio y tradicion en productos de cuero.

Un respiro natural dentro de la ciudad. Ideal para
actividades al aire libre, eventos y festivales como el
Festival Internacional del Globo, uno de los mas
importantes de América Latina.

Mas alla de la Feria del Libro, Leén mantiene una cartelera
constante de actividades que complementan su vocacion
de negocios y fortalecen su atractivo turistico durante todo
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VIVALEON450

450 ANOS DE SER UNA CIUDAD VIVA Y VIBRANTE
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Descarga la app y deseubre
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La App Turistica Viva Ledn es tu puerta de entrada a una ciudad llena de energia, culturay
experiencias inolvidables.

Descubre todo lo que hace a Leén una Ciudad Viva y Vibrante:
Atractivos turisticos, eventos, gastronomia, hoteles, rutas y experiencias tUnicas, siempre al

alcance de tu mano.

Descargala aqui

Viva Leon, una Ciudad Viva y Vibrante...
ahora en tu bolsillo.

TLEON450
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Con Penant Explerations

DESTINO

INTERNACIONAL

Auroras Boreales:

El Artico en estado puro, desde la primera fila

En el extremo norte del planeta, donde
el silencio pesa y el horizonte parece no
tener fin, ocurre uno de los espectaculos
mas  sobrecogedores  que puede
presenciar el ser humano. No es un show,
no hay escenario ni horarios definidos. Es
naturaleza en su estado mas puro: las
auroras boreales.

En estas latitudes, la noche no es
oscuridad, es movimiento. El cielo se
transforma en un lienzo vivo donde estallan
luces verdes, violetas y, en ocasiones,
destellos rojos que parecen danzar con
una intencién propia. Para el pueblo sami,
estas luces nacen de un zorro artico que,
al correr sobre la nieve, lanza chispas al
firmamento. Para el viajero, es algo aun
mas dificil de explicar: una experiencia que
no se observa, se siente.

DONDE EL CIELO TOCA LA
TIERRA

Si bien destinos como Islandia, Noruega o
Alaska se han consolidado como puntos
clave para observar este fenédmeno, es en
Groenlandia donde la experiencia alcanza
otra dimensién.

Aqui no hay ciudades que contaminen la
vista ni luces artificiales que interfieran.
Solo hielo, agua y cielo. La oscuridad es
total, el silencio es absoluto y el entorno se
convierte en el escenario perfecto para que
el fendmeno magnético de la Tierra se
exprese sin filtros.

T y . T ——

Durante los equinoccios de otofio y primavera, cuando el viento solar encuentra las
condiciones ideales para penetrar el campo magnético terrestre, el espectaculo se
intensifica. Es entonces cuando el Artico se ilumina con mayor fuerza, ofreciendo noches
que parecen irreales.

Pero mas alla del fendmeno, lo que transforma este viaje es el contexto: ver las auroras
reflejadas sobre bloques de hielo flotante, en medio de fiordos remotos, lejos de cualquier
rastro de civilizacion.

Abril 2026 * www.pasilloturistico.com e pasillo turistico * 27



DOS VIAJES EN UNO:
EXPLORACION Y CONTEMPLACION

Viajar al Artico no es una experiencia
lineal. Es un contraste constante.

Durante el dia, el paisaje invita a la
exploracion: navegacion entre icebergs,
desembarcos en islas remotas, caminatas
sobre territorios que aun conservan una
esencia casi intacta.

El entorno impone respeto, pero también
despierta una curiosidad profunda.

Al caer la noche, tede cambia.

El ritmo se desacelera y el viaje se vuelve
introspectivo. Es en ese silencio, en esa
pausa, donde sucede lo extraordinario.

El cielo se enciende y el viajero se
convierte en espectador privilegiado de un
fenédmeno que no puede predecirse, pero
que, cuando aparece, lo transforma todo.
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LA EXPERIENCIA DESDE EL MAR:
LUJO, CIENCIA Y AISLAMIENTO

Es aqui donde el viaje adquiere un nuevo
nivel cuando se realiza a bordo de
expediciones especializadas como las de
Ponant Explorations.

En embarcaciones como el Le
Commandant Charcot, disefiado
especificamente para navegar en regiones
polares.

El enfoque no es solo contemplativo,
también es interpretativo. Acompafiados
por naturalistas y expertos, cada travesia
se convierte en una lectura profunda del
entorno: desde la formacion de los hielos
hasta el comportamiento de la fauna artica
y los fendmenos atmosféricos.

Los espacios abiertos, las vistas de 360
grados y el disefo silencioso permiten que
el verdadero protagonista sea el paisaje.
Aqui no hay distracciones innecesarias;
todo esta pensado para conectar al viajero
con el entorno.

EL LUJO DE LO IRREPETIBLE

En un mundo donde cada vez es mas dificil
encontrar  experiencias  auténticas, el
Artico se mantiene como uno de los
ultimos grandes territorios intactos. Y
dentro de él, las auroras boreales son,
quiza, su expresidon mas poderosa.

No se trata solo de verlas. Se trata de estar
ahi: sentir el frio en la piel, escuchar el
silencio absoluto, levantar la mirada vy
entender que ese momento no se repetira
de la misma manera.

A bordo de expediciones como las de
Ponant, el viaje no se mide en kildémetros
ni en escalas, sino en instantes. En esos
segundos en los que el cielo se ilumina y
todo cobra sentido.

Ya que mas que un destino, el Artico es
una experiencia que se queda grabada.
Una de esas que no se cuentan igual dos
veces. Una de esas que, simplemente, hay
que vivir.
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MEGA TRAVEL (%)

COLOMBIA=

Camino hacia El Dorag
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Medellin, Eje Cafetero, Cartagena y Bogota
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DESTINO
NACIONAL

“‘Rutas de aventura que \&

ransferman la ferma <

Guanajuat

a adrenalina toma el control del destino

G uanajuato esta cambiando. Mas alla de su herencia cultural, | 5 cabalgata por esta zona combina paisaje, historia y conexién con

su arquitectura virreinal y sus ciudades Patrimonio, el estado  ¢| entorno. No hay prisa. El ritmo lo marca el caballo y el terreno. Aqui
comienza a posicionarse con fuerza en un terreno que exige mas la aventura no esta en la velocidad, sino en la inmersion.

que contemplacion: el turismo de aventura. _ _
Es un producto que suma valor al destino al integrar naturaleza con

Un recorrido reciente por San Miguel de Allende, Mineral de  contenido cultural, ampliando el perfil del viajero que busca
Pozos y Victoria deja claro que el destino esta construyendo una experiencias mas profundas.

nueva narrativa, donde la experiencia activa, el contacto con la

naturaleza y la adrenalina se integran como parte de una oferta

estructurada, lista para el viajero que busca algo mas que recorrer,

quiere vivir.

No se trata de actividades aisladas. Es un producto turistico que
conecta rutas, operadores y territorios, articulando experiencias
que van de la cabalgata al ciclismo, del senderismo a las
cuatrimotos, con un hilo conductor: la emocion.

SAN MIGUEL DE ALLENDE:
MAS ALLA DE LO CONTEMPLATIVO

San Miguel de Allende, tradicionalmente vinculado al turismo
cultural, hoy abre una nueva puerta.

Las rutas en cuatrimoto marcan un punto de quiebre en la forma
de experimentar el destino. Salir de la traza urbana para recorrer
caminos de terraceria, miradores naturales y paisajes abiertos
redefine la percepcion del lugar. La ciudad deja de ser Unicamente
escenario para convertirse en territorio.

A esta experiencia se suma la infraestructura de parques de
aventura, donde actividades como tirolesas aportan un
componente de vértigo que complementa la oferta. Es un giro
estratégico: integrar adrenalina en un destino que histéricamente
se habia posicionado desde la calma.

NATURALEZA CON HISTORIA:
LA CANADA DE LA VIRGEN

En las inmediaciones de San Miguel, la Cafada de la Virgen
ofrece una experiencia distinta, mas introspectiva pero igual de
poderosa.
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Por Carlos Garcia

VICTORIA:
EL GUANAJUATO QUE POCOS CONOCEN

El municipio de Victoria revela una de las apuestas
mas sdlidas del estado en materia de turismo de
aventura.

Con actividades como ciclismo de montana,
senderismo, recorridos por zonas de cactaceas
gigantes y experiencias como “Volando con
Aguilas”, el destino se posiciona como un territorio
de exploracion.

La riqueza natural, practicamente intacta, permite
desarrollar productos que apelan al viajero
especializado, pero también a aquel que busca
experiencias auténticas, lejos de los circuitos
tradicionales.

El valor de esta propuesta no radica unicamente en
la diversidad de actividades, sino en su integracion.

Guanajuato esta construyendo rutas que combinan
cabalgata, ciclismo, senderismo y cuatrimotos con
experiencias gastrondémicas y culturales, generando
circuitos completos que amplian la estancia y
diversifican el perfil del visitante. Es una estrategia
alineada con las nuevas tendencias del turismo:
viajes activos, experiencias personalizadas y una
conexion mas auténtica con el destino.

&l viajero actual no se conforma con
cbservar. Quiere interactuar, explerar,
moverse. Quiere sentir.

Y en ese contexto, la aventura deja de ser un
complemento para convertirse en un eje de
desarrollo turistico. Un camino que no solo diversifica
la oferta, sino que abre nuevas oportunidades para
operadores, comunidades y segmentos de mercado.

DESTINO
NACIONAL

MINERAL DE POzos:
IDENTIDAD, TERRITORIO Y
ADRENALINA

En el Pueblo Mégico de Mineral de
Pozos, la aventura toma otro sentido.

Los recorridos en cuatrimoto atraviesan
un paisaje semidesértico marcado por
antiguas haciendas y vestigios mineros,
donde cada ruta cuenta una historia. La
experiencia se enriquece al incorporar la
cultura del mezcal: visitas a haciendas,
jima en campo magueyero, comida
campirana y catas que conectan al viajero
con la identidad del lugar.

Aqui, la adrenalina no esta desligada del
territorio. Al contrario, se convierte en el
vehiculo para entenderlo.

SENDERISMO Y PAISAJE:
EL VALOR DEL RITMO NATURAL

El senderismo aparece como un eje
transversal en la propuesta de
Guanajuato.

Espacios como el Charco del Ingenio
permiten recorrer rutas naturales que
contrastan con la intensidad de otras
actividades. Es el equilibrio necesario
dentro de un itinerario que combina
movimiento y contemplacion.

Este tipo de experiencias responde a un
perfil de viajero que busca desconexion,
contacto con la naturaleza y bienestar, sin
perder la sensacién de descubrimiento.
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Dallas se prepara para el Mundial 2026

Una ciudad disenada para vivir el futbol mas alla del estadio

La cuenta regresiva rumbo a la Copa
Mundial de la FIFA 2026 ya se siente en
Dallas. La ciudad se esta transformando
en un escenario integral donde cada barrio,
museo, calle y recinto se suma a una
experiencia pensada para el Vvisitante
internacional, con un enfoque claro: que el
Mundial se viva en toda la ciudad, no solo
en el estadio.

Dallas ne sclo serd sede: serd punte
de encuentre, plataferma cultural y
centre operative del tornecen
Norteamerica.

UNA SEDE CLAVE CON PESO
INTERNACIONAL

Con nueve partidos confirmados, incluida
una semifinal, en el AT&T Stadium, que
durante el torneo operara como Dallas
Stadium, la ciudad se posiciona como una
de las plazas mas relevantes del Mundial.

LA AGENDA DEPORTIVA:

. 14 de junio: Paises Bajos vs. Japon
« 17 de junio: Inglaterra vs. Croacia

« 22 de junio: Argentina vs. Austria

« 25 de junio: Japdn vs. Suecia

. 27 de junio: Jordania vs. Argentina

. 30 de julioy 3 de julio: dieciseisavos
. 6 de julio: octavos

. 14 de julio: una de las semifinales

Pero Dallas no solo concentrara partidos.
También sera el centro desde donde el
mundo vera el Mundial.

El Centro de Convenciones Kay Bailey
Hutchison albergara el Centro
Internacional de Transmisiones, reuniendo
a mas de 2,500 medios internacionales.
En términos medidticos, es uno de los
nodos mas importantes del torneo.
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EL MUNDIAL FUERA DEL
ESTADIO: UNA CIUDAD
COMPLETAMENTE ACTIVADA

Durante junio y julio de 2026, la urbe
estara “completamente activada”, con
exposiciones, arte urbano, eventos vy
experiencias disefadas para que el
visitante tenga siempre algo que hacer,
incluso sin boleto para los partidos.

El epicentro de esta experiencia sera Fair
Park, donde se instalara el FIFA Fan
Festival™ Dallas. Durante 34 dias, del 11
de junio al 19 de julio, este espacio gratuito
reunira a miles de aficionados en un
formato que combina transmisiones en
vivo, conciertos, experiencias interactivas y
activaciones culturales.

CULTURA, ARTE Y EXPERIENCIAS
TEMATICAS

Dallas aposto por integrar el futbol con su
oferta cultural. El visitante encontrard una
agenda reforzada en museos, espacios
publicos y distritos creativos.

EXPERIENCIAS MAS RELEVANTES:

. La exposicion “Futbol, mads que un
juego”en el Perot Museum of
Nature and Science.

« “Game Changer: United by Sports”
en el George W. Bush Presidential
Center

« El RedBall Project, una intervencion
artistica itinerante con una pelota
gigante que recorrera la ciudad

. Main Street, operara como
corredor peatonal con actividades,
espectaculos y propuestas
gastrondmicas durante el torneo.

* Abril 2026

LOGISTICA Y CONECTIVIDAD:
LA BASE DE LA EXPERIENCIA

El Aeropuerto Internacional Dallas Fort
Worth jugard un papel estratégico como
puerta de entrada global, respaldado por
un sistema de transporte que conectara de
manera eficiente aeropuertos, hoteles,
estadio y zonas de entretenimiento.

HERRAMIENTAS PARA EL
VIAJERO

. Dallas Insider Pass: un pasaporte
gratuito con descuentos y acceso a
multiples atracciones

. Dallas CityPASS®: que incluye
opciones como visitas al estadio o0 a
The Star en Frisco

« Experiencias tematicas como el
llamado “Mundial de las
Margaritas”, que conecta con la
identidad local

UNA APUESTA DE LARGO PLAZO

La ciudad busca posicionarse como
destino global, aprovechando el Mundial
como catalizador de inversion, promocion y
desarrollo turistico. La activacion cultural, la
infraestructura y la integracién urbana
responden a una estrategia que trasciende
el torneo.

Para el mercado mexicano, el mensaje es
directo: cercania, conectividad y una oferta
integral que permite combinar futbol con
experiencias culturales, gastronémicas vy
de entretenimiento.

Dallas no quiere ser selc-una sede del
Mundial.
Quiere ser el lugar dende el Mundial
seviva en teda su dimensién.
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EN BREVE
ESTADOS UNIDOS

_raltl®

Hay experiencias que no se cuentan igual después de vivirlas.
Volar sobre el desierto de Nevada mientras la ciudad de Las
Vegas se enciende bajo tus pies, descender en el corazén del
Gran Cafdn con una copa de champan en la mano o recorrer
desde el aire la costa californiana son momentos que redefinen lo
que significa viajar. Asi es la propuesta de Maverick Helicopters,
una firma que ha hecho del cielo su escenario y de la experiencia,
su principal argumento.

Con mas de tres décadas de operacion, la compafia ha
perfeccionado una oferta que combina adrenalina, exclusividad y
seguridad. No es casualidad que afio con afio sea reconocida por
sus altos estandares operativos: detras de cada vuelo hay pilotos
altamente capacitados, protocolos estrictos y una operacion que
prioriza la confianza del viajero.

VER EL MUNDO DESDE OTRA PERSPECTIVA

El portafolio de Maverick no se limita a un destino; es una
invitacion a redescubrir algunos de los lugares mas iconicos del
mundo desde el aire.

En Las Vegas, el recorrido sobre el Strip es una de esas
experiencias que transforman la percepcién de la ciudad. Las
luces, la arquitectura y el dinamismo del destino adquieren otra
dimensién cuando se observan desde el cielo, en un espectaculo
que mezcla lujo y emocion.

Pero es el Gran Candén donde la experiencia alcanza otro nivel.

El vuelo, que puede extenderse hasta cinco horas, no solo
sobrevuela uno de los paisajes naturales mas impresionantes del
planeta, sino que incluye aterrizaje en el sitio, tiempo para explorar
y detalles cuidadosamente pensados, como un brindis, que
convierten el recorrido en un momento memorable.

En Maui, Hawai, el enfoque cambia hacia lo natural. Cascadas
escondidas, volcanes y selvas exuberantes se revelan en su
totalidad desde el aire, ofreciendo una perspectiva que
simplemente no existe desde tierra.

34 < pasillo turistico * www.pasilloturistico.com e Abril 2026

Maverick Helicopters:

El viaje comienza cuando despega

Mientras tanto, Los Angeles, el destino mas reciente, apuesta por
el contraste: desde el glamour de Beverly Hills hasta la serenidad
de la costa del Pacifico, en rutas disefiadas para quienes buscan
ver la ciudad desde un angulo distinto.

EL VALOR DE LA EXPERIENCIA

Mas alla del destino, el diferenciador esta en como se vive. Cada
tour esta disefiado para ser parte central del viaje, no un
complemento. Es ese tipo de experiencia que el viajero recuerda, y
recomienda, y que convierte un itinerario tradicional en uno
verdaderamente memorable.

Maverick se pesicicna como-ese “extra” que eleva
cualquier paquete. e es sclo-un vuele: es una histeria
que comienza desde el despegue

MEXICO, UN MERCADO CLAVE

Consciente del potencial del mercado mexicano, la compafia ha
iniciado una estrategia de acercamiento al trade a través de Sales
Internacional, su representante en el pais.

Su apuesta es que operadores y agencias integren estas
experiencias desde el disefio del viaje. Porque si bien el cliente
suele buscarlas en destino, incluirlas desde origen no solo mejora
la planeacion, sino que garantiza disponibilidad, mejor precio y
una experiencia mas completa.

Ademads, representa una oportunidad directa de negocio. Los
esquemas de comercializacion contemplan comisiones atractivas,
tarifas flexibles, tanto dinamicas como estaticas, y convenios
adaptados a las necesidades de cada agencia.

A esto se suma una plataforma de reservaciones &gil, que permite
gestionar cambios de manera sencilla, facilitando la operacion
diaria del agente.

www.flymaverick.com



http://www.flymaverick.com/

AVIDAD
EAPONIA

POR PERSONA EN HABITACION DBL
IMP Incluidos

3 noches de alojamiento en Rovaniemi m, 3 noches de alojamiento en Ruka f!‘m:_:

Estancia en Santa Claus Village 8] | Cena de Navidad & Paseo en Trineo de Renos (@

Visita Privada y fotografia familiar con Santa Claus .’&J Paseo en Trineo de Huskies @m

En busca de la aurora boreal con Raquetas de Nieve .*U

COMTACTANOS: INFO@SAGATRAVEL.COM. MX | SAGATRAVEL. COM.MX | CONTACTO(55) 93 02 97 50 55 42 25 85 58

Sugete o duponbiidad adeea y tarraitte o la fecho de reservacide. Tovifos publicada par pafsona s Diélanes de b Eslodos Unides Amaricansi. Led pretion de loi eolizsonn, confrmatioan y predion
de veain yerd ol rewliods de bo corvenidn de ks moneda axtronjsra 0 monedo nacionsl ¥ podrés war pagodos sn pesos MEN [Moneds Madanl] ol iips de combin gue rijo en el kger ¥ fecho e que
taga ol page dnico o bien en codo una de ke fechas en gee se ealicen pogos porciales, Aplica wplemestc megorada olin, Exe lipo de combic 1e determinons conforme @ lay dispanicionss que para
myoy wfackcs sxpids ol Bonon de Mixics o= los tvmings de w Ley Orgdnica y cordomme o bo dapysaio an el Articuls 87 ds ks Ley rmonstania da lo Exlodas Unidss Mesiconos, Loy oblgucione de poge
= monede axkonjern contoidas destra de ke Bepiblcn Masitenc pora wr cumplidas an #wa, u daba solwelor e Moneds Moconalal Tido de combia aue rila of momants de slechuane o poga, o an
Ea moeada asioniern o sleoddn de omba pories. Lo ssiwrior con fusdemenin an los spariodos 5.1.3 y 4.0.4 ds o Homa Oficlol Mesosng NOMDTGTUR J001. wpotrovel comme CONTACPD [55] 23
02 #F 5 Suwto o dispesshilidod sdrea ¥ terreirn 0 la lecho de reservaosda. Toritos geblicodos por persons en Dilares de boa Extodos Usidos Americanas. Los precss de low cofinadones, corfemaionss
¥ precics da venig serd ol rewhiode de lo conveniis de lo monada sxirorgers a moneda socional ¥ podnin ver pogades en prics MM |Mossda Macdonal] ol ipe ds comblo que ria sl higar  fecha
#n qus s hago sl pago dnico & bien e coda eno da bow fechan en que 1 reclizen pogo portioles. Aplico welsmanta emporeds oitg, Eute bpo de combia e determinora conforme a o disposiccnes
que patd sios slected anpads ol Bonco de Miukeo &8 s Wrminos de e Ley Ongdnke y conlorme o bo dapusite an o Artieuks B de ba Ley manstaio da lon Biladas Umiden Mesioanos. Las eblgesons
de pogo sa monsdn axanpr oniraidas desire de ks Bepiblon Masdcona poro ser cumplidan en dsls, we debe solenior sa Monsda Maconol of Tido de conbio ous rits ol momens de shecuorie o
o, o o o monsds ssvonirs o shioddn de ambas poriss. b salenor con hesdamenta en ks opariades 513 y 4.0.4 ds la Moma Ofickel Mesicano NOMDIGTUR-2001. © £5 45 23 45 58



EN BREVE
CANADA

Alberta entra en su mejor temporada y
redefine su narrativa turistica. Lejos de la
imagen tradicional asociada al invierno, la
provincia canadiense despliega, de cara a
la primavera y el verano, una oferta robusta
donde conviven la cultura vaquera, la
riqueza indigena, la gastronomia local y
experiencias Unicas que van desde
dinosaurios hasta ranchos auténticos.

El punto de partida es Calgary, una ciudad
vibrante que combina modernidad con una
fuerte identidad del oeste canadiense.
Aqui, la experiencia no se limita a lo
urbano: se vive en la calle, en su gente v,
sobre todo, en sus tradiciones. El momento
cumbre es el Calgary Stampede, el rodeo
al aire libre mas grande del mundo, que
durante diez dias transforma la ciudad en
una celebracion total con conciertos,
espectaculos y encuentros culturales que
conectan directamente con la esencia del
destino.

Pero Alberta también se saborea. La
calidad de su carne de res, la produccion
local de granos y una escena creciente de
cervecerias artesanales han posicionado al
destino como una parada obligada para el
turismo gastrondmico. Los recorridos
especializados permiten descubrir una
cocina con identidad, donde lo local cobra
protagonismo.

Uno de los diferenciales mas solidos de
Alberta es la integracion de las Primeras
Naciones a la oferta turistica. No se trata
de experiencias escenificadas, sino de un
acercamiento genuino a su cosmovision,
su historia y su relacion con la naturaleza.
Ranchos culturales, encuentros
tradicionales y experiencias inmersivas
permiten al viajero entender el territorio
desde una perspectiva mas profunda.

Un destino que se vive entre cultura, sabor y naturaleza

En el sur de la provincia, el relato cambia
por completo. Alberta presume uno de los
yacimientos de fosiles mas importantes de
Norteamérica, con el Royal Tyrrell
Museum como gran protagonista. Aqui, los
dinosaurios dejan de ser una referencia
lejana para convertirse en una experiencia
tangible, complementada por paisajes de
badlands que aportan una estética
completamente distinta al viaje.

La esencia vaquera se mantiene vigente
en los ranchos, donde el viajero puede
montar a caballo, recorrer grandes
extensiones naturales y convivir con una
forma de vida que sigue siendo parte
fundamental del ADN del destino. Es una
experiencia auténtica, sin artificios, que
conecta con quienes buscan algo mas que
un viaje tradicional.

Y, por supuesto, la naturaleza sigue siendo
uno de los grandes pilares. Parques como
Banff y Jasper, junto con rutas escénicas
como lcefields Parkway, ofrecen un
escenario ideal para caminatas,
avistamiento de fauna y recorridos al aire
libre. En esta temporada, la experiencia se
centra en el contacto directo con el

entorno: lagos turquesa, bosques abiertos
y vida salvaje que aparece sin previo aviso.
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Hoy, Alberta se posiciona como un destino
completo, diverso y altamente competitivo
para el mercado internacional. Una
propuesta que va mas alla del paisaje y
que responde a la demanda de un viajero
que busca autenticidad, experiencias con
propésito y conexién real con el destino.

CLAVES DE ALBERTA:

« Cultura vaquera viva con
experiencias como el Calgary
Stampede

. Gastronomia basada en producto
local, carne de res y cervezas
artesanales

. Integracién auténtica de las
Primeras Naciones en la oferta
turistica

. Ruta de los dinosaurios con uno
de los museos mas importantes de
Norteamérica

. Experiencias en ranchos que
conectan con el espiritu del oeste
canadiense

. Naturaleza activa: hiking, rutas
esceénicas y avistamiento de fauna

. Diversidad de producto que permite
itinerarios mas completos y
diferenciados




RADIO PASILLO

Por Guille Sédnchez

20 DE ABRIL AL 20 DE MAYO

La aviacién mexicana entra a una etapa particularmente
sensible. No por falta de crecimiento, que lo hay, sino por
la presion que empieza a acumularse desde distintos
frentes: operacion, infraestructura, eventos

Feria Nacional de San Marcos - internacionales y, sobre todo, la exigencia de un
Aguascalientes

mercado que ya no perdona improvisaciones.

En ese contexto, lo ocurrido con Magnicharters no pasé
desapercibido. Mas alla del caso especifico, lo que volvio
a quedar en evidencia es lo vulnerable que puede ser el
sistema cuando una aerolinea deja de operar de forma
abrupta. Pasajeros afectados, itinerarios detenidos y
destinos reaccionando en tiempo real para mitigar
impactos.

La actuacion de la Agencia Federal de Aviacién Civil fue
inmediata, pero deja una lectura mas amplia: la
necesidad de reforzar la solidez operativa y la
certidumbre en un sector donde cualquier falla se
amplifica.

El Aeropuerto Internacional de la Ciudad de México

L, . R .. . atraviesa una etapa compleja, con obras, ajustes y

50° edicion del Tianguis Turistico México 2026 - adecuaciones que avanzan mientras la terminal

Acapulco, Guerrero mantiene uno de los niveles de actividad méas altos del
— pais.

Modernizar una infraestructura de esta escala nunca es
sencillo, y hacerlo sin detener la operacién implica una
presiéon constante en flujos, tiempos y procesos. Para el
pasajero, esa tension se traduce en una experiencia que
todavia presenta areas de mejora; para la industria, en la
necesidad de mantener la eficiencia bajo condiciones
exigentes.

En paralelo, el sector turistico se prepara para uno de
sus momentos mas relevantes del afio. El Tianguis
Turistico México 2026 llega a su edicién numero 50 con
una narrativa que ha evolucionado de forma clara en los
ultimos afos: dejar de ser uUnicamente una vitrina
nacional para consolidarse como una plataforma con

Festival Flores y Jardines: FYJA - alcance internacional.
Polanco, CDMX

La presencia de compradores extranjeros, el incremento
en citas de negocio y la diversificacion de mercados
apuntan en esa direccion. Sin embargo, el verdadero
impacto del Tianguis no se mide en los dias del evento,
sino en lo que ocurre después: rutas que se abren,
frecuencias que se sostienen y destinos que logran
capitalizar ese interés.

La Copa Mundial de la FIFA 2026 ya empieza a sentirse
en la planeaciéon de estados, ciudades y actores del
sector. La preparacion avanza en distintos niveles:
promocion, infraestructura, coordinacién institucional.
Pero, en el fondo, el reto es mucho mas concreto:
responder con eficiencia a un flujo internacional que
exigird precision operativa en cada punto del viaje.
Desde la llegada al pais hasta la movilidad interna, cada
eslabdén contara.

En ese escenario, la aviacion juega un papel
determinante. No solo como medio de transporte, sino
como el primer y ultimo contacto del visitante con el
destino. La conectividad, la puntualidad, la capacidad de
respuesta y la experiencia del usuario dejan de ser
variables aisladas para convertirse en un todo que define
la percepcion del pais.

México tiene una demanda turistica creciente, eventos
internacionales en puerta y una plataforma comercial
que busca posicionarse a nivel global. Pero todo eso
) depende, en buena medida, de que la aviacién
Travesia Sagrada Maya - acompafie ese ritmo con eficiencia y estabilidad.

Parque Xcaret, Playa del Carmen, Quintana Roo
No se trata de crecer. Se trata de hacerlo bien.

CANCELADO &
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CHECK OUT

HOROSCOPOS

LECTURAS DEL MOSTRADOR, DECISIONES DEL MES Y UN DESTINO QUE SE VENDE MEJOR

A =S e :
Momento ideal para cerrar alianzas vy
consolidar tu reputacion como experto.
Este traera estabilidad econdémica o la
llegada de esos clientes de alto perfil
que tanto habias buscado. No permitas
que la carga administrativa opaque tu
visidn estratégica.

Destino ideal del mes:

Al-Ula, Arabia Saudita

Preparate para lo inesperado. Ten un plan
de contingencia a mano y no te aferres a
procesos obsoletos. La flexibilidad sera tu
mejor herramienta de ventas. Deja que el
cambio ocurra para que puedas liberarte
de la ansiedad y empezar de cero con
mas fuerza.

Destino ideal del mes:

Reynisfjara, Islandia

LIBRA

Es un buen mes para la contabilidad y
para asegurar los activos de tu agencia,
pero evita parecer inaccesible ante
nuevas propuestas de sSocios
comerciales. Recuerda que el éxito en el
turismo es una carrera de resistencia,
no de velocidad.

Destino ideal del mes:

Zermatt, Suiza

Prepérate para una carga de trabajo
intensa pero muy productiva. Es el
momento ideal para lanzar campanas
de ultima hora o resolver crisis logisticas

con eficiencia. La claridad en la
comunicacion evitara errores en medio
de la rapidez del mes.

Destino ideal del mes:

Marina Bay, Singapur

T RY ' s !
Abril se presenta como un mes de
plenitud emocional y profesional. Las
recomendaciones de clientes satisfechos
seran tu mayor activo este mes. Confia en
la fidelizacién. Evita los conflictos
innecesarios, no entres en guerras de
precios destructivas

Destino ideal del mes:

Lago Tekapo, Nueva Zelanda

LEOL:.... 4 ‘E!‘ e | .
No fuerces los cierres de ventas este
mes. Usa este tiempo para especializarte,
estudiar nuevos nichos y dejar que la
estrategia madure. La discrecion es tu
mejor aliada. No compartas tus planes
antes de tiempo; deja que tu intuicion te
guie hacia la préxima gran oportunidad.
Destino ideal del mes:

Paro, Butan

ESCORPIO

No te fuerces a ser el centro de
atencion. Deja que los resultados

hablen por ti y enfécate en fortalecer los
vinculos emocionales con tus aliados. El
éxito no vendra por la fuerza, en el
turismo, la empatia es el mayor valor
anadido.

Destino ideal del mes:

Mascate, Oman

B Frre=mr) i
ACUARIO 7= ™M

No temas dejar ir cuentas o métodos
que ya no funcionan. El vacio que dejes
sera llenado rapidamente por proyectos
mucho mas rentables y creativos. Confia
en tu instinto de hospitalidad. La gente
busca calidez y abundancia; ofréceles el
mundo y ellos te daran su lealtad.
Destino ideal del mes:

La Toscana, ltalia
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GEMINIS T i
Aprovecha para diversificar tu cartera de
productos. Esa idea "joven" que tienes en
mente puede ser muy rentable si le das la
estructura adecuada. La competencia te
obliga a ser mejor, no a ser mas ruidoso.
Enfécate en la rentabilidad y en el servicio
al cliente de guante blanco.

Destino ideal del mes:

Oporto, Portugal

No te desgastes en discusiones con
colegas o proveedores dificiles. Es
mejor cambiar de ruta o de socio que
intentar ganar una pelea que no te deja
beneficios. La logistica sera tu tabla de
salvacion. Confia en el orden y en la
planificacion para transitar hacia este
nuevo capitulo profesional.

Destino ideal del mes:

Bergen, Noruega

Estas en una racha de gran creatividad
y solvencia. Aprovecha para sembrar y
promocionar, pero ten paciencia con los
procesos que dependen de terceros o
de normativas globales. No dejes que el
retraso en la meta final apague tu fuego,
el éxito es tuyo.

Destino ideal del mes:

Brisbane, Australia

PISCIS Pelilay Z PreS—
El éxito vendra de tu capacidad para
comunicar noticias frescas y de tu
habilidad para manejar dos proyectos
grandes simultdneamente. No digas que
no a las invitaciones sociales; la
informacién que obtendras de la industria
sera oro puro para tus ventas.

Destino ideal del mes:

Malaga, Espafa
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Iah Chihuahua!

MEXICO QUE NO CONOCES

Entre montanas, canones

L yexperiencias gue transforman.
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	Abril se presenta como un mes de plenitud emocional y profesional. Las recomendaciones de clientes satisfechos serán tu mayor activo este mes. Confía en la fidelización. Evita los conflictos innecesarios, no entres en guerras de precios destructivas
	Destino ideal del mes:
	Lago Tekapo, Nueva Zelanda
	Aprovecha para diversificar tu cartera de productos. Esa idea "joven" que tienes en mente puede ser muy rentable si le das la estructura adecuada. La competencia te obliga a ser mejor, no a ser más ruidoso. Enfócate en la rentabilidad y en el servicio al cliente de guante blanco.
	Destino ideal del mes:
	Oporto, Portugal
	Prepárate para lo inesperado. Ten un plan de contingencia a mano y no te aferres a procesos obsoletos. La flexibilidad será tu mejor herramienta de ventas. Deja que el cambio ocurra para que puedas liberarte de la ansiedad y empezar de cero con más fuerza.
	Destino ideal del mes:
	Reynisfjara, Islandia
	No fuerces los cierres de ventas este mes. Usa este tiempo para especializarte, estudiar nuevos nichos y dejar que la estrategia madure.  La discreción es tu mejor aliada. No compartas tus planes antes de tiempo; deja que tu intuición te guíe hacia la próxima gran oportunidad.
	Destino ideal del mes:
	Paro, Bután
	Mascate, Omán
	Brisbane, Australia
	No temas dejar ir cuentas o métodos que ya no funcionan. El vacío que dejes será llenado rápidamente por proyectos mucho más rentables y creativos. Confía en tu instinto de hospitalidad. La gente busca calidez y abundancia; ofréceles el mundo y ellos te darán su lealtad.
	Destino ideal del mes:
	La Toscana, Italia

	El éxito vendrá de tu capacidad para comunicar noticias frescas y de tu habilidad para manejar dos proyectos grandes simultáneamente. No digas que no a las invitaciones sociales; la información que obtendrás de la industria será oro puro para tus ventas.
	Destino ideal del mes:
	Málaga, España

