afno 02 + numero 07 ¢ Julio 2026

e

- = | - I —
— o | il —
= = = = Bl 4 =
e —

=il g {
3
- | = . = I
~ - —_— Al YAy

s
oA
%




RAINFOREST
=\ROCKIES

BERITISH COLUMBIA %

vigje. mif 41587

MF!GIFI EN LAS ROCOSAS

POR PERSONA EN HABITACION CUADRUPLE

Salidas 2026:
Agosto: 03y 17 | Septiembre: 07

Vancouver, Whistler, Revelstoke, Bonff, Loke Lovise, Colgary

vigje.mt/ 41265

ROCOSAS Y VANCOUVER
descie 3,499 USD+ 599 ime

POR FERSONA BN HABITACIIN CUADRUPLE
Salidas 2026:
Domingos hasta el 04 de octubre

Caolgary, Banff, Josper, Kemilcops vy Vencouver

sesie 1,999 USD+ 599 ims

MEGA
TRAVEL

& ﬁhfﬁ" ~“.'f-n**“ﬁ*""”‘ﬁ

= - ".-- S 3 "ll'.l_._

88 (7C

RUTA ROCKY
MOUNTAIN EXPRESS

s 2,999 USD+ 599 s

POR PERZCHA EN HARITACION CUACRUPLE

Salidas 2024
S54bados hasta el 12 de septiembre

Calgary, Banff, Josper, Sun Peaks, Whistler y Vancouver

wiaje.mi/ 41273 10 :,: o L

ROCOSAS, WHISTLER,
VICTORIA Y VANCOUVER

cexte 4,499 USD+ 599

POR PERSONA EN HABITACION CUADRUPLE

Salidas 2024:
Diarias hasta 4 de Octubre 20248

Calgary, Banff, Josper, Kamloops, Vancouver y Victoria

VOLANDOCON () AIR CANADA

MEGA % eMegaTrovel MX § /megetrovel [ emegotravel (O] mego_travel <f smego_trovel  J@megatravel megotravel.comama  info@megatravel.com.mx

TRAVEL Dcnnx (55)5350 9000 Hania-rrﬂﬁ&ﬂﬂ.’.ﬁ& 5789 - Guadulu}nru{ssl 3630 4405 « Mérida (999) 944 6342 Tijuana (66) 46817424




" =

EDITORIAL p

Carta Editorial

Llegamos a la edicion de julio con un primer semestre que deja muchas ensefianzas para la industria
turistica. El aio comenzo6 con grandes expectativas y uno de los acontecimientos mas esperados
finalmente se hizo realidad: el Mundial de Futhol llegd a México. Sin embargo, mas alla de la emocidn
deportiva, los resultados para el turismo estuvieron lejos de las proyecciones que durante meses
alimentaron gobiernos, empresarios y especialistas.

Las cifras demostraron que los grandes eventos, por si solos, no garantizan el éxito turistico. La
derrama economica v la llegada de visitantes fueron inferiores a lo esperado, recordandonos que el
turismo no vive de promesas, sino de estrategias, conectividad, competitividad y decisiones bien
sustentadas.

Pero si algo quedd claro durante estos meses es que, cuando el entorno cambia, siempre hay un
profesional dispuesto a encontrar soluciones. En el Mes del Agente de Viajes, desde Pasillo Turistico
queremos reconocer a quienes contindan siendo el verdadero motor de esta industria. En un escenario
cada vez mas digital y competitivo, el agente de viajes sigue marcando la diferencia con conocimiento,
cercania, experiencia v, sobre todo, confianza. Su trabajo va mucho mas alla de vender un viaje: inspira,
orienta, resuelve y convierte los suefos de sus clientes en experiencias memorables.

Esta edicidon también refleja el dinamismo de un sector que no deja de transformarse. Encontraran
reportajes sobre destinos que inspiran a viajar, recomendaciones para descubrir nuevas experiencias,
entrevistas con protagonistas de la industria y un panorama claro de las principales novedades que
estan redefiniendo la aviacion comercial, un segmento que continta evolucionando con mayor
conectividad, nuevas rutas, innovacion tecnoldgica y mejores experiencias para el pasajero.

Gracias por acompafarnos una edicién mas. Esperamos que estas pdaginas no solo informen, sino
también inviten a reflexionar sobre el rumbo que estd tomando el turismo v, sobre todo, sobre el papel
que cada uno de nosotros tiene para seguir construyendo una industria mas fuerte, profesional y
preparada para los retos que vienen.

Porque el turismo cambia todos los dias... y en Pasillo Turistico seguiremos contandolo con informacion,
analisis y una mirada critica que aporte valor a nuestra industria.

“Creemos en un periodismo que informa, pero también cuestiona; que reconoce los logros, pero no deja
de sefalar los desafios. Solo asi podemos contribuir al fortalecimiento de una industria que tanto nos
apasiona.”

Guille Sanchez
Directora Editorial

Entérate de lo mas relevante de la industria turistica a través de nuestro newsletter y redes sociales.

Suscribete a nuestro NEWSLETTER

f @ O

pasilloturistico (@pasilloturistico @pasillotur  @pasillo_turistico
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PROTAGONISTA

lego Ontanon: 50 afios de pasion,

resiliencia y una vida dedicada a viajar

Por Guille Sanchez

“Nunca dejes de creer, porque si se puede”

Del adolescente que sostenia una paleta en el aeropuerto de Barajas soitando con
recorrer el mundo, al formador de generaciones de agentes de viajes que hoy sigue
convencido de que el turismo es, ante todo, una industria hecha de personas

reconocimientos. Pero existen trayectorias que sélo pueden explicarse a

I Ia\/ historias que se cuentan con fechas. Otras, con cargos vy
través de las veces que alguien decidid volver a empezar.

La de Diego Ontaidn pertenece a esa categoria.

Hace cincuenta afios no dirigia una de las principales operadoras turisticas del
pais. No impartia conferencias magistrales, ni hablaba frente a cientos de
agentes de viajes. Era un adolescente espafiol que sostenia una paleta con el
nombre de un pasajero en el aeropuerto de Madrid-Barajas, mientras sofiaba
que algln dia él también recorreria el mundo.

Ese suefio termind convirtiéndose en una vida.

Y esa vida, en una de las trayectorias mas respetadas de la industria turistica
mexicana.

“Mi mejor viaje ha sido mi vida”

No es una frase preparada. Es la conclusion de alguien que ha sobrevivido a
crisis econdmicas, quiebras empresariales, cambios tecnoldgicos, pandemias y
transformaciones profundas de una industria que, asegura, siempre encuentra
la forma de ponerse de pie.

“Contratodos los pronésticos, los agentes de viajesy el
turismo siempre hemos salido adelante.”

Del aeropuerto a México

Antes de conocer el éxito conocid la disciplina. Cuando apenas tenia quince
afios dejo la escuela y comenzd a trabajar en una Espafia marcada por la
incertidumbre tras la muerte de Francisco Franco. Su padre lo envid al
aeropuerto para aprender un oficio.

Durante horas sostenia una paleta esperando pasajeros mexicanos. Si bajaba el
brazo, recibia un golpe en la cabeza de quien era su jefe.

Hoy recuerda aquella escena sin rencor.

“La primera disciplina que vivi fue esa. Ahi entendi que habia que
aprender un oficio.”

Mientras muchos sofiaban con tener un automdvil, él sofiaba simplemente con
viajar.

“Para mi viajar empezaba con viajar en el metro. Estar enun

aeropuerto era un privilegio porque podia ver personas que
viajaban, aviones y seguir sofiando.”

Décadas después acumularia mds de medio millén de kilémetros recorridos
como guia por Europa.

El pais donde decidid quedarse

Llegd a México el 12 de octubre de 1985, apenas unas semanas después del
terremoto que marcd a la Ciudad de México. Venia de vacaciones.
Nunca imagind que terminaria construyendo aqui su vida.

Lo que parecia un viaje temporal terming convirtiéndose en cuarenta afos de
historia.

Pero tampoco fue sencillo. Nadie queria contratar a un espafiol que conocia
Europa, pero no entendia la forma de hacer negocios en México.

Intentd emprender por su cuenta, pero fracas6. Perdid todos sus ahorros. Y
volvié a empezar.

Lo hizo desde una agencia de viajes donde aprendid desde emitir boletos hasta
visitar empresas y vender puerta por puerta.

Mas tarde llegarian las agencias minoristas, la tour operacion, la direccidn
general de Viajes Marsans y una carrera que parecia no tener techo.
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La caida mas dura

Si existe un momento que todavia le cambia el tono de voz, es cuando recuerda
la quiebra de Onvisa.

No habla dnicamente de la pérdida econdmica. Habla de una herida personal.

“Quedé devastado moral y emocionalmente.”

La quiebra coincidié ademds con un divorcio y una etapa profundamente
complicada en su vida. Pensé abandonar el turismo. Incluso dejar México, pero
tomd otra decision. Mudarse a Monterrey, y empezar otra vez.

Como si toda su historia hubiera consistido precisamente en eso: La segunda
oportunidad.

Destaca que en 2014 aparecid un proyecto llamado Sierra Madre Operadora,
con Miguel Hinojosa a la cabeza.

Cuando llegé eran apenas siete colaboradores. Hoy son mas de setenta, con
oficinas en Monterrey, Ciudad de México y Guadalajara, ademas de presencia en
Pueblay Tijuana, mientras preparan nuevas aperturas.

Sin embargo, al hablar del crecimiento evita presumir cifras, pues prefiere
hablar de personas.

“Nosotros no creemos qque Somos mas que nadie.
Miramos hacia arriba, a quienes hacen mejor las cosas, y
tratamos de aprender.”

Esa filosofia también explica buena parte del crecimiento de la empresa.
En lugar de competir Unicamente por precio, decidieron apostar por el
conocimiento: Capacitaciones, Geografia turistica, Inteligencia emocional,
Servicio, y cercania con las agencias de viajes.
“No somos cien por ciento tecnologia. Tampoco vivimos sélo
de lainteligencia artificial. Lo que buscamos es el equilibrio
entre lainnovacién y el trato humano.”

El maestro que nunca dejo de aprender

Hay una faceta de Diego Ontafién que quizd explica mejor quién es.

Le apasiona ensefiar. Cuando habla de Europa, Japdn o Marruecos no recita
datos. Cuenta historias. Describe aromas. Recuerda emociones, e invita a viajar
antes de comprar un boleto.

Esa habilidad lo ha convertido en uno de los conferencistas mas solicitados por
asociaciones y agencias de viajes. Pero asegura que su secreto es mucho mas
sencillo. “Nunca dejé de estudiar.”

Mientras otros dedicaban su tiempo libre al entretenimiento, él recorria
folletos, consultaba mapas, visitaba bibliotecas y memorizaba rutas.

“No habia Google. Habia ganas de aprender”

Cuando alguien compartia un conocimiento, él lo recibia “como oro en polvo”.
Esa curiosidad permanente termind convirtiéndose en una de sus mayores
fortalezas y hoy busca transmitirla a las nuevas generaciones de agentes de
viajes.

Mucho mas que turismo

Quienes conocen a Diego Ontafidén saben que detrds del directivo existe un
hombre de pasiones profundas. Dos de ellas lo han acompafiado practicamente
todalavida: la cocinay el teatro.
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La primera nacié por necesidad. Cuando era muy joven aprendidé a cocinar
porque las circunstancias asi lo exigian. Con el tiempo, aquella obligacién se
convirtié en uno de sus mayores refugios. Disfruta experimentar entre fogones
tanto como compartir la mesa con la familia y los amigos. Aunque la paella es el
platillo que todos le piden, confiesa que donde realmente se siente en casa es
preparando un cocido madrilefio, una tortilla espafiola, un pollo al ajillo o
incluso un pozole, muestra de la vida que ha construido en México.

La otra pasion permanece como un suefio pendiente. Desde joven quedd
fascinado por el teatro gracias a una actriz espafiola que fue su vecinay que le
permitié conocer el mundo detrds del escenario. Aquellos camerinos
despertaron unailusién que nunca desaparecio.

“Me hubiera gustado alternar el turismo con el teatro”,
comenta con una sonrisa.

Quiza por eso, cuando imparte una conferencia o comparte una geografia
turistica, no se limita a describir un destino. Lo interpreta, lo vive y consigue
que quienes lo escuchan viajen con la imaginacién antes de hacerlo con la
maleta.

El viaje mas importante

Ha recorrido Europa durante décadas y conoce destinos que durante afios sélo
imagind. Japén ocupa un lugar especial entre los viajes que mas lo han
sorprendido; Marruecos permanece entre sus recuerdos mas entrafiables y en
San Martin de los Andes descubrié una belleza que jamas imagind encontrar en
Sudameérica.

Sin embargo, cuando se le pregunta cual ha sido el mejor viaje de su vida, no
menciona ningun pais. “Mi mejor viaje ha sido mi vida.”

La respuesta resume una trayectoria construida con disciplina, esfuerzo y
resiliencia. Porque mds alld de los kilémetros recorridos, Diego Ontafidn
entiende que el verdadero viaje ha sido el camino que lo llevé de aquel joven
que levantaba una paleta en el aeropuerto de Barajas al hombre que, cinco
décadas después, continda formando agentes de viajes y transmitiendo la
misma pasion con la que un dia descubrid esta industria.

Nunca dejar de creer

A sus 65 afios no piensa en el retiro. Piensa en formar a quienes vendran
después. Quiere seguir dando conferencias, capacitando, compartiendo
experiencias e inspirando a las nuevas generaciones.

Sabe que llegard el momento de bajar el ritmo, pero no de abandonar una
industria que le dio todo.

Antes de despedirse deja un mensaje que parece resumir no sélo su
trayectoria, sino también la filosofia con la que ha enfrentado cada reto.

“Nunca dejes de creer, porque si se puede.”

Hace cincuenta afios, un muchacho levantaba una paleta en el aeropuerto de
Barajas imaginando cémo seria viajar por el mundo.

Hoy, después de miles de vuelos, incontables historias, empresas, crisis
superadas y generaciones de agentes de viajes formadas, Diego Ontafidn sigue
levantando algo mucho mas importante: la ilusién de quienes creen que viajar
puede transformar una vida.

Porque, al final, él es la prueba de que los suefios no siempre
despegan desde un avion.
A veces comienzan simplemente... creyendo que si se puede.
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NAVIERAS

Ao nuevo en Silver Nova

AVIDE

oren Aitaimayr
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ecibir el Afio Nuevo navegando por el Caribe es una de esas experiencias

que convierten una fecha especial en un recuerdo permanente.

A bordo de Silver Nova, uno de los barcos mas innovadores de SILVERSEA,
la celebracién adquiere una dimension distinta: playas paradisiacas, aguas
turquesa, islas llenas de encanto, excelente gastronomia, vinos seleccionados y
el placer de viajar con el nivel de atencidn que distingue al verdadero lujo.

Para los agentes de viajes, esta salida representa una gran oportunidad para
enriquecer su portafolio con una propuesta dirigida a pasajeros que buscan
algo mas que unas vacaciones convencionales. Se trata de clientes que valoran
la privacidad, el confort, el servicio genuinamente personalizado y Ia
posihilidad de cerrar el afio con una experiencia extraordinaria, sin renunciar a
lalibertad de descubrir varios destinos en un mismo viaje.

La travesia de 10 dias y 9 noches, parte de San Juan, Puerto Rico, y navega por
algunos de los escenarios mas atractivos del Caribe oriental. El itinerario
contempla escalas en Saint John, Charlestown en San Cristébal y Nieves,
Dominica, Antigua y Barbuda, Ias Islas Virgenes Britanicas y concluye en Miami.

Cada puerto aporta una personalidad distinta
alrecorrido

San Juan abre el viaje con riqueza colonial, calles llenas de color y una identidad
caribefia muy alegre. Saint John invita a disfrutar de bahias hermosas,
naturaleza y playas de una belleza extraordinaria. San Cristébal y Nieves ofrece
un ambiente mds pausado, con historia, paisajes verdes y una esencia colonial
que enamora a quienes buscan autenticidad.

Dominica sorprende por su lado mas natural: montafas, vegetacion
exuberante, cascadas y una energia diferente a la de otras islas del Caribe.
Antigua vy Barbuda seduce con sus calas, playas claras y tradicion ndutica,
mientras que las Islas Virgenes Britanicas completan el recorrido con algunas
de las postales mas espectaculares de la region. El viaje concluye en Miami, una
ciudad ideal para extender la experiencia con compras, gastronomia, hoteleria
de primer nivel o unos dias adicionales antes del regreso a casa.

Pero en esta propuesta, el barco es mucho més que el medio para llegar a cada
destino. Silver Nova es parte fundamental de la experiencia. SILVERSEA se ha
consolidado como una de las grandes referencias de la navegacion de ultra lujo,
gracias a una filosofia que privilegia el servicio, la gastronomia, la comodidad y
una relacion mas intima entre el viajeroy el mar.




NAVIERAS

Silver Nova refleja una visidn contemporanea del lujo maritimo. Sus espacios
estdn concebidos para brindar amplitud, luz natural y vistas abiertas al océano.
A diferencia de las grandes embarcaciones orientadas al volumen, aqui el
pasajero encuentra ambientes refinados, una atmésfera relajada y el privilegio
de vivir el viaje a su propio ritmo.

Las suites, muchas de ellas con balcon privado, permiten disfrutar el Caribe
desde la intimidad: un amanecer frente a una nueva isla, una copa de vino al
atardecer o simplemente el sonido del mar acompafando una mafana sin
agenda. El servicio personalizado, uno de los sellos de SILVERSEA, hace que
cada huésped se sienta atendido con discrecidn, eficiencia y calidez.

La gastronomia es otro de los grandes argumentos
para recomendar esta experiencia

A bordo, los pasajeros pueden elegir entre distintas propuestas culinarias,
desde cocina internacional contempordnea hasta sabores inspirados en la
tradicién italiana, especialidades asidticas y opciones de alta cocina en
ambientes elegantes. La seleccién de vinos, el cuidado en el servicio y la
posibilidad de disfrutar cada cena como una ocasién especial elevan la travesia
aotro nivel.

Y qué mejor momento para disfrutarlo que Afio Nuevo. La celebracién a bordo
retine la emocidn de despedir un ciclo y la ilusion de comenzar otro rodeado por
el mar Caribe. Una cena especial, musica, brindis, atencidon impecable y el
horizonte abierto crean una atmdsfera que dificilmente puede replicarse en
tierra.

Los dos dias de navegacion incluidos en el itinerario también deben
comunicarse como una parte valiosa de la propuesta. Son jornadas para
disfrutar plenamente del barco: descansar junto a la piscina, visitar el spa,
participar en una cata, leer con vistas al océano, compartir una comida sin prisa
o simplemente regalarse el lujo de no tener que correr hacia ninguna actividad.

Estamos en un excelente momento para que las agencias de viajes promuevan
este tipo de experiencias, el fin de afio estd a la vuelta de la esquina. Los
viajeros que eligen suites y cruceros de lujo suelen reservar con anticipacion,
particularmente cuando desean asegurar la categoria de alojamiento
adecuada, vuelos cémodos, noches pre o post crucero y servicios privados en
los destinos.

El enfoque comercial no debe estar tinicamente en la tarifa, sino en todo lo que
L representa. El cliente accede a una experiencia de lujo que integra alojamiento

B de alto nivel, gastronomia, vinos, servicio personalizado, entretenimiento y un
itinerario cuidadosamente diseniado por el Caribe.

ST ST |i

SILVERSEA es una garantia para el pasajero que sabe disfrutar y sabe elegir. Es
una marca reconocida por ofrecer viajes donde la calidad esta presente en los
detalles: en la atencidn, en los espacios, en la mesa, en el ritmo de la travesia y
en la forma de descubrir el mundo.

Para el agente de viajes, esta salida de Aiio Nuevo en Silver Nova representa
una propuesta ideal para parejas, familias multigeneracionales, viajeros
frecuentes, celebraciones especiales y clientes que buscan despedir el afio de
una manera verdaderamente distinta.

Mas que vender un crucero, se trata de una experiencia
inolvidable: un nuevo comienzo entreislas, buena
mesa, grandes vinos y el Caribe como escenario.

Julio 2026 + www.pasilloturistico.com « pasillo turistico + 9
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Marival: tres

mas de vivir el lujo frente al Pacifico

"y

Entre la energia familiar de Nuevo Vallarta, la amplitud de sus residencias y la serenidad de Punta de Mita,
Marival Resorts ha construido tres experiencias con identidad propia en Riviera Nayarit

ay vacaciones que comienzan al abrir la puerta

de una habitacién. Otras, al escuchar el mar

desde la terraza, compartir una larga
sobremesa en familia o caminar descalzo por la arena
cuando el dia apenas despierta.

En Riviera Nayarit, Marival Resorts ha hecho de esos
momentos la esencia de su hospitalidad. Con mas de
35 afios de experiencia en el destino, el grupo
mexicano ha desarrollado una coleccion de tres
hoteles frente al Pacifico que responden a diferentes
maneras de viajar, pero conservan un mismo hilo
conductor: hacer sentir al huésped como en casa,
incluso cuando se encuentra lejos de ella.

Marival Emotions: donde Ilas
vacaciones vuelven a ser un juego

En Nuevo Vallarta, Marival Emotions es la propiedad
mas dinamica y familiar de la coleccion. Aqui, el dia
puede comenzar junto a la alberca, continuar con
actividades para los mas pequefios y terminar entre
espectaculos, cenas y conversaciones frente al mar.

Su propuesta todo incluido retne habitaciones y
suites de hasta cuatro recdmaras, una caracteristica
especialmente valiosa para familias numerosas y
grupos que desean permanecer juntos sin sacrificar
espacio ni privacidad.

La experiencia ha sido disefiada para que cada
integrante de la familia encuentre su propio ritmo.
Mientras los nifios descubren zonas acuaticas, clubes
y actividades, los adultos pueden disfrutar la playa, la
gastronomia o simplemente detener el tiempo bajo
una palapa.

La propiedad forma parte de la marca Mercure, de
Accor, una integracion que suma proyeccion
internacional a la experiencia vy trayectoria
desarrolladas por Marival en Riviera Nayarit.

Marival Distinct: el lujo de tener
mas espacio

A pocos minutos, también en Nuevo Vallarta, Marival
Distinct propone una experiencia mds intima y
sofisticada. Aqui el lujo no se manifiesta Ginicamente
en los acabados o en el servicio, sino en algo que el
viajero contemporaneo valora cada vez mas: el
espacio. El concepto resulta especialmente atractivo
para estancias prolongadas, celebraciones privadas y
viajes multigeneracionales.

La gastronomia ocupa también un lugar central. Sus
restaurantes, terrazas y experiencias frente al
océano acompafan una estancia con un ritmo mas
pausado, donde el huésped puede alternar entre la
privacidad de su residencia y los servicios de un
resort todo incluido.

Reconocido con la distincion AAA Four Diamond,
Marival Distinct forma parte de Handwritten
Collection, una marca de Accor integrada por hoteles
con personalidad, historia y un cardcter individual
claramente reconocible.

Armony Marival: una pausa entre la
selvay el mar

En playa Destiladeras, rumbo a Punta de Mita, el
paisaje modifica por completo el tono del viaje. La
energia de Nuevo Vallarta deja paso a una atmdsfera
mds serena, acompafada por jardines tropicales, la
Sierra Madre y una de las playas mds apreciadas de
Bahia de Banderas.

Es alli donde se encuentra Armony Marival Resort &
Spa Punta de Mita - MGallery Collection, una
propiedad todo incluido que coloca el bienestar, el
entorno natural y la contemplacién en el centro de la
experiencia.

El hotel se extiende frente a playa Destiladeras, con
areas abiertas que permiten mantener una conexion
constante con el océano. La experiencia puede
transitar entre una sesién de bienestar, una caminata
frente al mar, una comida sin horarios apresurados o
una tarde observando como cambia la luz sobre el
Pacifico.

La propiedad cuenta con la distincion AAA Four
Diamond y pertenece a MGallery Collection, la marca
de hoteles boutique de Accor caracterizada por
reunir propiedades con una historia y un sentido de
lugar particulares.

La mesa también forma parte del
viaje

En los tres hoteles, la gastronomia funciona como un
elemento de identidad y no solo como un servicio
incluido. Cada propiedad desarrolla una oferta acorde
con su personalidad: mds diversa y dindamica en
Emotions; sofisticada y pausada en Distinct; fresca,
sensorial y vinculada con el bienestar en Armony.
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Restaurantes de especialidad, terrazas, bares,
propuestas internacionales y sabores mexicanos
permiten que el huésped construya su propia ruta
culinaria sin salir del resort.

Esta variedad resulta particularmente importante en
el esquema todo incluido. El viajero ya no busca
Unicamente abundancia, sino calidad, ambientes
diferenciados y experiencias que eviten que cada
comida se sienta igual a la anterior.

El nuevo significado del todo
incluido

El concepto todo incluido estuvo relacionado
principalmente con comodidad y control del
presupuesto. Hoy, los viajeros esperan algo mas:
flexibilidad, gastronomia, amplitud, privacidad,
bienestar y experiencias con identidad local.

Marival Resorts ha respondido a esa evolucién con
tres propiedades que no compiten entre si, sino que
se complementan. Una familia puede descubrir la
marca a través de Emotions, regresar afos después
buscando la amplitud de Distinct o elegir la serenidad
de Armony para una escapada especial.

Ese recorrido revela uno de los principales atributos
del grupo: su capacidad para acompafar al huésped
en distintos momentos de la vida.

¢Cual Marival elegir?

Marival Emotions

Para vacaciones familiares activas, nifos,
adolescentes y grupos que buscan
entretenimiento constante.

Invita a jugar y compartir.

Marival Distinct

Para quienes valoran residencias amplias,
privacidad, albercas exclusivas y una
experiencia mas personalizada.

Ofrece el lujo de habitar el destino con mayor
espacio y privacidad.

Armony Marival

Para escapadas de bienestar, descanso,
naturaleza y dias tranquilos frente a playa
Destiladeras.

Propone hacer una pausa y reencontrarse
con el entorno.






AEROLINEAS

o
\IO I a r I S conectara toda su flota con Starlink a partir de 2027

olaris anuncié una de las inversiones tecnolégicas mas

importantes de su historia al incorporar el sistema de

conectividad satelital Starlink en toda su flota de aviones
Airbus A320 y A321 a partir de 2027. Con ello, se convertird en la
primera aerolinea con base en México, Costa Rica y El Salvador en
ofrecer internet de alta velocidad durante todas las fases del
vuelo, una mejora que transformara la experiencia de viaje en su
red nacional e internacional.

La implementacion abarcara mds de 150 aeronaves y permitird a
los pasajeros navegar por internet, realizar videollamadas,
acceder a plataformas de streaming, utilizar redes sociales o
trabajar en linea desde el despegue hasta el aterrizaje, graciasala
red de satélites de 6rbita baja (LEO) desarrollada por SpaceX, que
ofrece mayor velocidad y menor latencia que los sistemas
convencionales.

El proyecto forma parte de una iniciativa global impulsada por
Indigo Partners, grupo inversionista de Volaris, que también
llevard Starlink a las flotas de Frontier Airlines, Wizz Air, JetSMART
y Cebu Pacific, consolidando una de las mayores
implementaciones de conectividad aérea a nivel mundial. Ademads
del beneficio para los pasajeros, la tecnologia permitira optimizar
la operacion de la aerolinea mediante comunicacién en tiempo
real, mantenimiento predictivo y una respuesta mas eficiente
ante contingencias.

IATA impulsa reglas mas claras para
viajar con mascotas en cabina

Asociacion Internacional de Transporte Aéreo (IATA) presenté nuevas

directrices operativas para que las aerolineas estandaricen el
transporte de animales de compafiia en cabina, desde la reservacion y el check-
in hasta el abordaje, el vuelo y la llegada al destino.

El objetivo es ofrecer una experiencia mas clara para los pasajeros, al tiempo
que se fortalecen la seguridad operacional, el bienestar animal y la eficiencia
de las operaciones.

La guia responde a una demanda creciente. De acuerdo con la Encuesta Global
de Pasajeros 2025 de IATA, uno de cada cuatro viajeros ha llevado o consideraria
llevar a su mascota en un vuelo. Sin embargo, 41% desconoce si su comparero
cumple con los requisitos para viajar, 36% no tiene claras las politicas de las
aerolineas y 34% admite no conocer el proceso.

Las nuevas recomendaciones complementan la guia publicada recientemente
por IATA para el transporte de perros de asistencia y buscan que las aerolineas
adopten criterios mas uniformes, brindando mayor certeza tanto a los viajeros
como a laindustria.

V iajar con mascotas en avién podria ser mas sencillo y predecible. La

Emirates aicanzalamodernizacion de
100 aeronaves y acelera la expansion de
Premium Economy

mirates alcanzé un nuevo hito al completar la remodelacién de 100
E aeronaves como parte del mayor programa de modernizacién

emprendido por una aerolinea a nivel mundial. Desde noviembre de
2022, la compaiiia ha renovado 47 Airbus A380 y 53 Boeing 777, incorporando
mejoras en todas las cabinas y ampliando la disponibilidad de su producto
Premium Economy.

El proyecto, que contempla la modernizacion de 219 aviones, suma 44 meses de
trabajo, mas de 4.4 millones de horas invertidas por un equipo de 400
ingenieros y técnicos, y una inversion de 5 mil millones de ddlares. Para finales
de 2026, Emirates prevé haber completado mds de la mitad de las aeronaves
contempladas en el programa.

Como parte de la renovacion, la aerolinea ha instalado mas de 3,800 asientos
de Premium Economy, lo que permitira ofrecer esta cabina en un mayor
numero de rutas. La siguiente fase del programa iniciard en octubre con la
incorporacion de pantallas 4K QLED HDR10+, nuevos asientos de dltima
generacion y otras mejoras enfocadas en elevar la experiencia de viaje.
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A" I a n C a fortalece su operacidn en México

con 53 vuelos semanales, Business Class y el regreso
al Full Content

vianca continta reforzando su presencia en el mercado mexicano con

una mayor oferta de vuelos, mejoras en su producto y nuevas

facilidades para las agencias de viajes. La aerolinea alcanzé las 53
operaciones semanales desde la Ciudad de México, fortaleciendo su
conectividad hacia Bogotd, Medellin, San Salvador y San José de Costa Rica.

La mayor oferta se concentra en Bogotd, con cuatro vuelos diarios desde la
capital del pais, mientras que el incremento mas reciente corresponde a la ruta
hacia San Salvador, que pas¢ de siete a diez frecuencias semanales como
respuesta a la creciente demanda. A esta operacién se suma la ruta Monterrey-
Bogota, con cuatro vuelos por semana, asi como una amplia red desde Cancin
hacia Colombia y otros destinos de Centroamérica.

Como parte de la evolucion de su producto, Avianca reincorporé Business Class
en toda su operacidn. El servicio ya esta disponible en los vuelos entre Ciudad
de México y Bogota, Medellin, San Salvador y San José de Costa Rica, asi como
en la ruta Monterrey-Bogota, ofreciendo asientos mas amplios, alimentos
calientes, bebidas y una experiencia premium para los pasajeros.

La compaiiia también reforzd uno de sus principales diferenciadores
comerciales al incluir equipaje de mano y carry-on en todas sus tarifas, incluso
en la tarifa Light, la mas econdmica de su inventario. Con ello busca ofrecer
mayor transparencia al pasajero y evitar cargos adicionales por equipaje que
suelen aplicarse en otras aerolineas.

Otra de las decisiones mas relevantes para el mercado mexicano fue la salida
de Avianca del modelo NDCy su regreso al esquema Full Content. Desde febrero
de este afio, |a totalidad de sus tarifas volvid a estar disponible a través de los
sistemas globales de distribucién (GDS), facilitando el trabajo de las agencias
de viajes, que nuevamente pueden consultar, comparar y reservar todo el
inventario de la aerolinea desde sus plataformas habituales.

A estas mejoras se suma la reincorporacién de alimentos sin costo en vuelos de
mads de tres horas y media y el despliegue gradual de conectividad Wi-Fi a
bordo, ademds de las sinergias que desarrolla con Gol dentro del Grupo Abra
paraampliar la conectividad hacia Brasil y otros destinos de Sudamérica.

Con estas acciones, Avianca consolida una estrategia enfocada en fortalecer su
operacion en México, mejorar la experiencia del pasajero y ofrecer mayores
herramientas comerciales a las agencias de viajes, uno de sus principales
canales de distribucion.

Iberia renuevala experiencia premium
con nuevos menus y el regreso de Espacio lberia

a aerolinea de bandera espafiola renovo los menus de sus vuelos de

largo radio con salida desde Madrid, incorporando una seleccion de los

platillos mejor valorados por sus pasajeros en los ultimos afios, al
tiempo que confirmd el regreso de Espacio Iberia, su concepto experiencial que
abrira del 2 al 27 de septiembre en el Colegio Oficial de Arquitectos de Madrid
(COAM).

La nueva propuesta gastrondmica busca elevar la experiencia a bordo en las
tres cabinas. En Business regresan favoritos como el tartar de salmon con
aguacate y el solomillo de ternera acompafiado de gratén de patatas y
verduras, mientras que en Turista Premium vuelve uno de los platillos mas
solicitados: las carrilleras de ternera estofadas. Para Turista, la aerolinea
incorpord una mayor rotacién de recetas, entre ellas una hamburguesa de
terneray albéndigas en salsa romesco, que se alternardn con opciones de pollo
durante el afio.

La renovacion también llegara a las salas VIP del aeropuerto Adolfo Sudrez
Madrid-Barajas, donde durante el verano los pasajeros podran disfrutar de
nuevas propuestas dulces, incluidos mini helados Magnum y un tradicional
carrito de helados en la Sala Velazquez.

Como complemento a esta estrategia de experiencia premium, Iberia celebrard
la quinta edicién de Espacio Iberia, un recinto de 1,100 metros cuadrados donde
visitantes y clientes podran conocer la futura Emerald Lounge, probar los
menls que se sirven a bordo sentados en las butacas del Airbus A350,
participar en simuladores de vuelo, descubrir destinos mediante experiencias
con inteligencia artificial y asistir a catas, conciertos, talleres y sesiones de
showcooking.

Con estas iniciativas, Iberia refuerza su apuesta por convertir la gastronomia y
la experiencia del pasajero en dos de los principales diferenciadores de su
oferta, tanto en tierra como a bordo.

Anko Van der WerfT dirigirs
Air Canada a partir de 2027

ir Canada anuncid el nombramiento de Anko Van der Werff como su
proximo presidente y director general (CEQ), cargo que asumird a mas
tardar a finales de enero de 2027, en sustitucion de Michael Rousseau,
quien se retirara después de 19 afios de trayectoria en la aerolinea.
La designacion es resultado de un proceso de busqueda internacional con el
que el Consejo de Administracion busco al perfil que conducird la estrategia de
crecimiento y transformacion de la compafia en los proximos afios.

Actualmente al frente de Scandinavian Airlines (SAS), Van der Werff cuenta con
mds de 25 afios de experiencia en la industria aérea. Su trayectoria incluye
posiciones de liderazgo en Avianca Group y Aeroméxico, ademas de haber
formado parte de KLM Royal Dutch Airlines, hoy integrada a Air France-KLM, y
Qatar Airways.

Vagn Sgrensen, presidente del Consejo de Administracion de Air Canada,
destacd que el nuevo CEO combina una amplia experiencia internacional con
una vision estratégica orientada al futuro, cualidades que, aseguré, permitiran
fortalecer el crecimiento de la aerolinea, generar valor para los accionistas y
mantener una estricta disciplina financiera.

Por su parte, Van der Werff calificd como un honor asumir la direccién de una
de las aerolineas mas importantes del mundo y afirmd que trabajara junto con
el equipo directivo y los colaboradores para consolidar la estrategia de la
empresa, fortalecer su cultura corporativa y seguir elevando la experiencia de
los clientes.

Michael Rousseau dejara oficialmente la presidencia ejecutiva el proximo 31 de
agosto de 2026, aunque permanecera disponible durante el proceso de
transicion. En ese periodo, el Comité Ejecutivo reportara directamente al
Consejo de Administracién hasta la incorporacion de Van der Werff, quien
también se integrara al maximo drgano de gobierno de Air Canada.
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TURISMO DE NICHO

Descubre el Trio Ibérico

El viaje comienza cuando el Sol desaparece

Por Guille Sanchez

R

Tres eclipses solares consecutivos colocaran a Espaiia en el centro del turismo astronémico, uno de los
nichos que mas crece entre los viajeros en busca de experiencias extraordinarias

urante afos, los viajeros han cruzado océanos para perseguir auroras
boreales, lluvias de estrellas o el mejor lugar para contemplar la Via
Lactea. El préximo gran viaje no estard marcado por una playa,
una ciudad histérica o un parque tematico, sino por apenas unos minutos de
oscuridad total.

Entre 2026 y 2028, Espafia vivira un privilegio astrondmico que dificilmente
volverd a repetirse en una misma generacion: tres eclipses solares
consecutivos cruzardn su territorio, un fendmeno que la comunidad cientifica
vya bautizd como el “Trio Ibérico” y que promete convertir al pais en el nuevo
epicentro mundial del turismo astronémico.

Lejos de ser una curiosidad para especialistas, el fenémeno esta despertando
el interés de miles de viajeros que organizan sus vacaciones alrededor del cielo.
Son los llamados cazadores de eclipses, turistas capaces de recorrer miles de
kilémetros para contemplar un espectaculo que dura apenas unos minutos,
pero que muchos describen como una de las experiencias mas emocionantes
que puede vivir una persona.

No es para menos. Cuando la Luna cubre por completo al Sol, el dia se
transforma en noche, la temperatura desciende, el paisaje cambia de color y
aparece la corona solar, una imagen imposible de observar en cualquier otro
momento. Es un instante fugaz que convierte al cielo en el principal atractivo
turistico.

El primer capitulo llegard el 12 de agosto de 2026, cuando la franja de totalidad
atraviese el norte de Espafia desde Galicia hasta las Islas Baleares. Ciudades
como A Corufia, Oviedo, Santander, Bilbao, Zaragoza, Valencia y Palma de
Mallorca serdn algunos de los escenarios privilegiados para presenciar el
fenédmeno.
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Para la industria turistica espafiola representa la oportunidad de posicionar
destinos poco conocidos, impulsar el turismo rural y atraer visitantes hacia
observatorios, parques naturales y pequefias comunidades con algunos de los
cielos mds limpios de Europa. Hoteles, agencias de viajes y operadores
especializados ya preparan programas que combinaran observacién astrondmica,
gastronomia, naturaleza y patrimonio.

Como ha sefialado el director de la Oficina Espafiola de Turismo en México, José
Miguel Machimbarrena, Espaia lleva afios invitando al viajero a descubrir una
oferta que trasciende Madrid y Barcelona. El turismo de eclipses encaja
perfectamente con esa estrategia, al poner los reflectores sobre regiones donde el
paisaje, la naturaleza y la baja contaminacién luminica se convierten en parte
esencial de la experiencia.

El fendmeno coincide, ademas, con otra tendencia que crece a nivel mundial: el
turismo de experiencias. Hoy el viajero ya no solo quiere conocer un destino; busca
vivir algo que dificilmente podrd repetir. Igual que ocurre con quienes viajan para
ver auroras horeales en Islandia o perseguir las Perseidas en el desierto, cada vez
son mas quienes planean sus vacaciones alrededor de un acontecimiento
astronomico.

Para las agencias de viajes también se abre un nicho de enorme potencial. No se
trata tinicamente de vender un vuelo o un hotel, sino de disefar itinerarios donde la
ciencia, la cultura, la gastronomia y la naturaleza converjan alrededor de un
momento Unico e irrepetible.

Hay viajes que se recuerdan por un monumento, otros por un paisaje... y algunos,
simplemente, por haber visto cdmo el Sol desaparecia en pleno verano durante
unos minutos.
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AGENCIAS Y

OPERADORAS

Mes del Agente de Viajes

Ser agente de viajes es. ..

n el Mes del Agente de Viajes reunimos las voces de algunos de los principales lideres de la industria para responder una pregunta sencilla, pero poderosa: ¢Qué
significa ser agente de viajes? Sus respuestas reflejan la esencia de una profesion que va mucho mas alla de vender un viaje: inspira confianza, crea experiencias y
transforma suefios en recuerdos.

Toda una vida de aprendizaje. Aprendes
del destino, aprendes del pasajero,
aprendes del prestador de servicio v
aprendes de la adversidad, ante la
situacion limite.

Cuando alguien te pregunte a qué te
dedicas dile que eres orgullosamente un
agente de servicio y atencion 24/7.

iNo se trata de conocer el mundo se trata
de conocer y cuidar personas!

Adriana Reyes

Directora general de
Punta del Este Operadora

Ha sido la gran aventura que me lo ha
dado todo. Gracias al turismo he
conocido mucho mundo, he vivido
experiencias unicas e inolvidables, y he
tenido el privilegio de conocer personas
fantasticas. Me ha permitido crecer
como profesional y como ser humano,
formar una familia estupenda y dedicar
mi vida a lo que mdas amo; hacer
realidad el suefio de viajar.

Diego Ontaiidn
Sub Director de
Operadora Turistica Sierra Madre

En un mundo donde la informacidn esta
al alcance de un clic, la verdadera magia
del viaje reside en la experiencia y el
conocimiento de quienes hacen posible
cada aventura: El Agente de Viajes.

Su dedicacién y capacidad para atender
a cada cliente convierten los suefios de
viaje en realidades inolvidables.

Lic. Judith Guerra

Directora General de
Consolid

Es ser un profesional con wuna
responsabilidad del servicio, y con los
conocimientos para asesorar a nuestros
clientes.

El agente de viajes es un pilar en el
turismo, que coordina el viaje para que
el pasajero disfrute de sus vacaciones.

Mario Lopez

Director General de
Vigal Operadora

Es convertir ilusiones en realidad y
crear puentes hacia los suefios de cada
familia. Cuando recomendamos un
destino, o creamos un itinerario para
nuestras agencias creamos magia, de
momentos compartidos, de risas, de
abrazos y de recuerdos que se tejen en
cada viaje y se quedan guardados en el
corazon para toda la vida.

Noemi Mayeén
Directora General en México
de TourMundial
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Es mucho mas que vender un viaje. Es
ser un verdadero experto que conoce
los destinos, entiende las rutas, domina
la geografia, sabe escuchar a cada
cliente y encuentra soluciones para
hacer realidad cada experiencia.

Gracias por su profesionalismo,
compromiso y pasion por transformar
cada viaje en una historia inolvidable.

Roberto Trauwitz

Director General de
PETRA Operadora

Es una gran responsabilidad, somos
disefiadores de  experiencias vy
recuerdos inolvidables. Ademas de ser
conocedores de destinos, contamos con
el respaldo de una gran red de
contactos en el mundo, lo que nos
permite optimizar el tiempo y costo en
los itinerarios que manejamos.

Arleth Sevilla

Directora Adjuntade
OPESA

Es el trabajo de disefiar experiencias:
saber escuchar, preguntar lo necesario,
recomendar con criterio y armar un
plan que funcione perfectamente.
Gracias por su entrega, por su
conocimiento, por el acompafiamiento
y la buena comunicacion.

Ricardo Romero

Director de
Saga Travel

Son creadores de experiencias,
impulsores de suefos, promotores de
destinos y un pilar fundamental para el
fortalecimiento del turismo en México.
iCon su pasion, dedicacion vy
compromiso, hacen posible que miles
de personas descubran el mundo y
vivan momentos inolvidables!

Claudia Gonzalez

Directora General de
Inter Cruises

Es un asesor que transforma los viajes
en experiencias memorables. Nuestro
compromiso es darle las mejores
herramientas, producto, capacitacién,
respaldo y beneficios para que pueda
vender  con confianza, crecer
profesionalmente y brindar un servicio
excepcional a sus viajeros.

Francisco Bravo

Gerente Comercial de
NAO Travel Collection
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Ser agente de viajes en 2026

Mas reconocido que nunca, pero enfrentando los mismos desafios: la profesion
vive una transformacion que obliga a reinventarse mientras espera respuestas a
viejas demandas del sector.

urante julio, el agente de viajes dejo de ser solamente el protagonista
de una celebracion para convertirse en el centro de una conversacion
mucho mas profunda sobre el futuro del turismo mexicano.
Operadoras, aerolineas, asociaciones y organismos dedicaron las ultimas
semanas a reconocer el trabajo de quienes hacen posible que millones de
personas viajen cada afio. Hubo encuentros de capacitacion, convivencias,
reconocimientos y hasta una semifinal mundialista convertida en punto de
reunién para agradecer la labor de los profesionales del turismo.

Sin embargo, detrds de los aplausos aparecié un mensaje que se repitid unay
otra vez, sin importar quién tomara el micréfono: el agente de viajes vive uno
de los momentos mas importantes, y también mds complejos, de su historia.

La profesion esta cambiando a una velocidad sin precedentes. La inteligencia
artificial, la transformacién digital, un consumidor mejor informado y un
entorno internacional marcado por conflictos geopoliticos, presiones
econdmicas y nuevos modelos de comercializacion estan obligando a
evolucionar a toda la cadena turistica.

Mas que vender viajes

Durante afos se dijo que internet acabaria con las agencias de viajes. La
realidad demostro otra cosa.

Hoy el viajero puede reservar un vuelo desde cualquier plataforma, comparar
cientos de hoteles en segundos o planear un itinerario con ayuda de la
inteligencia artificial. Pero cuando busca asesoria, seguridad, respaldo y
soluciones frente a un imprevisto, sigue recurriendo a un profesional.

Ese fue uno de los mensajes mas repetidos durante las distintas celebraciones
del Mes del Agente de Viajes.

El valor del agente ya no estd unicamente en emitir un boleto o reservar una
habitacién. Su verdadera fortaleza radica en interpretar las necesidades del
viajero, disefiar experiencias, resolver problemas y convertirse en un consultor
capaz de aportar confianza en un mercado cada vez mas complejo.

La tecnologia ya no es opcional

José Luis Castro, director general de Altour, resumid el nuevo escenario con
claridad: la inteligencia artificial dej6 de ser una herramienta del futuro para
convertirse en una condicién indispensable para competir.

Los viajeros llegan mejor informados, comparan mas opciones y esperan
respuestas inmediatas. Frente a ello, la tecnologia no sustituye al agente; le
exige ser mas eficiente, mds estratégico y ofrecer un nivel de asesoria que
ninguna plataforma automatizada puede igualar.

La profesionalizacion dejé de ser un valor agregado. Hoy es parte de la
supervivencia del negocio.

Los pendientes siguen ahi

Pero mientras la profesion evoluciona, persisten problemas que el sector
consideraimpostergables.

La falta de una estrategia sdlida de promocidn turistica internacional continda
siendo una de las principales preocupaciones de los empresarios. Para muchos
de ellos, el crecimiento que mantiene México en materia turistica responde, en
buena medida, al esfuerzo de la iniciativa privada, que ha seguido promoviendo

destinos, organizando eventos y desarrollando productos pese a la ausencia de
mecanismos de promocién similares a los que existian hace algunos afios.

A ello se suma otra demanda recurrente: la necesidad de proteger a las
agencias de viajes cuando un proveedor incumple.

El reciente cierre de Magnicharters volvié a evidenciar una realidad conocida
por el sector. Las agencias asumieron reembolsos, dieron la cara ante los
pasajeros, reorganizaron itinerarios y absorbieron pérdidas sin contar con un
esquema institucional que las respaldara.

Para dirigentes empresariales, no basta con reconocer al agente de viajes una
vez al afio. También es necesario construir condiciones que le permitan operar
con mayor certidumbre.

Un reconocimiento que va mas alla del discurso

Las celebraciones organizadas durante julio reflejaron, sin embargo, un cambio
importante.

Altour convirtié la séptima edicién del Dia de la Gente de Viajes en una
tradicion que hoy reline a cientos de profesionales y decenas de socios
comerciales en un espacio dedicado al reconocimiento, la capacitacion y el
fortalecimiento de alianzas.

Copa Airlines y Consolid México eligieron un formato distinto. Aprovecharon la
emocion de una semifinal mundialista para reunir a los agentes de viajes,
presentar nuevas oportunidades comerciales como Panama Stopover, reforzar
el conocimiento sobre su conectividad hacia Sudamérica y recordar que siguen
siendo el principal aliado para acercar esos destinos al mercado mexicano.

Detras de ambos encuentros hubo un mismo mensaje: las empresas entienden
que el crecimiento del turismo sigue dependiendo, en buena medida, de
quienes conocen al cliente, lo asesoran y lo acompafan antes, durante y
después de cada viaje.

El futuro ya comenzé

Si algo dejaron las conversaciones de este julio es que el agente de viajes no
enfrenta una crisis de vigencia, sino una transformacion de su papel dentro de
laindustria.

Hoy debe dominar herramientas digitales, comprender la inteligencia artificial,
especializarse, generar experiencias, construir relaciones de confianza y
responder a viajeros cada vez mas exigentes.

Al mismo tiempo, continda esperando respuestas a problemas que el sector
lleva afios sefialando: mayor promocion turistica, mejores mecanismos de
proteccion, reglas mas claras y politicas publicas que fortalezcan a quienes
comercializan los destinos mexicanos.

Quiza esa sea la mayor conclusion del Mes del Agente de Viajes.

Las celebraciones fueron importantes y merecidas. Pero el mejor
reconocimiento para esta profesién no serd un aplauso, una comida o un
homenaje anual.

Serd construir una industria que valore al agente no sélo cuando llega julio, sino
todos los dias del afo, porque detrds de cada viaje exitoso sigue habiendo
alguien que hace mucho mas que vender un destino: genera confianza, abre
oportunidades y mantiene en movimiento al turismo mexicano.
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El pais donde cuatro culturas aprendieron a vivir bajo el mismo cielo

Por Ximena Garcia

barrios chinos, arquitectura colonial y una gastronomia que mezcla

sabores malayos, chinos e indios convierten a Malasia en uno de los
destinos culturales mas sorprendentes del sudeste asiatico.
Basta recorrer sus calles para descubrir que aqui la diversidad no es un
discurso politico, sino una forma de vida. En un mismo barrio es posible
escuchar el llamado a la oracidon desde una mezquita, cruzar la calle para
encontrar un templo chino impregnado de incienso y terminar el recorrido
frente a un santuario hindu cubierto de flores y esculturas multicolores.

M ezquitas de clipulas rosas, templos hindtes excavados en la roca,

Lejos de competir entre si, estas culturas conviven desde hace siglos y han
dado forma a uno de los paises mas fascinantes del sudeste asidtico.

Viajar por Malasia es entender que la riqueza de un destino no siempre se
mide por sus paisajes, sino por las historias que guarda.

Kuala Lumpur: donde comienza el viaje

La mayoria de los viajeros inicia su recorrido en Kuala Lumpur, una ciudad
donde los rascacielos de cristal conviven con mercados tradicionales, templos
centenarios y barrios llenos de historia.

Las Torres Petronas siguen siendo el gran icono de la capital, pero basta
alejarse unos minutos para descubrir Little India, Chinatown o Kampung Baru,
donde la vida cotidiana conserva buena parte de la esencia malaya.

Es precisamente esa mezcla la que hace diferente a Kuala Lumpur.

No pretende esconder su pasado.

Lo presume.

Una ruta entre mezquitas, templos e iglesias

Pocos paises ofrecen un recorrido espiritual tan diverso.

La espectacular Masjid Putra, en Putrajaya, parece flotar sobre un lago gracias
a su inconfundible cdpula rosa, mientras que en Batu Caves una gigantesca
estatua dorada del dios Murugan recibe a los visitantes antes de subir los 272
escalones que conducen al principal santuario hindu del pais.

En Melaka, declarada Patrimonio Mundial por la UNESCO, iglesias, mezquitas y
templos forman parte del mismo paisaje urbano, reflejando siglos de
influencia portuguesa, holandesa, britdnica, china y malaya.

Cada edificio cuenta una parte de la historia.

Juntos narran la identidad de Malasia.
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George Town: la ciudad donde el arte sale a caminar
Si existe un lugar imprescindible para cualquier viajero es George Town, en la
isla de Penang.

Declarada Patrimonio de la Humanidad por la UNESCQ, la ciudad sorprende por
sus casas coloniales, mansiones peranakan, cafeterias de disefio, mercados
callejeros y el famoso street art que convirtid sus muros en una galeria al aire
libre.

Caminar por George Town es viajar varias décadas atrds... con una cdmara
fotogréfica en la mano.

No por casualidad ha sido considerada uno de los mejores destinos para
visitar en 2026.

Cuando la cultura también se saborea

Hablar de Malasia sin mencionar su cocina seria dejar incompleta la
experiencia.

La gastronomia resume la esencia multicultural del pais.

Platos como el nasi lemak, el satay, el laksa o el rendang mezclan recetas
malayas, chinas e indias en una cocina considerada entre las mas variadas de
Asia.

Cada mercado callejero es un viaje culinario.

Cada mesa, una leccion de historia.

Un calendario lleno de color

En Malasia practicamente siempre hay una celebracion.

El Afio Nuevo Chino tifie las ciudades de rojo.

Thaipusam transforma Batu Caves en una impresionante manifestacion de fe.
Hari Raya Aidilfitri retine a miles de familias al terminar el Ramadan.

Deepavali ilumina calles y templos con miles de lamparas.

En Sabah y Sarawak, los festivales Kaamatan y Gawai recuerdan el profundo
vinculo que mantienen los pueblos indigenas con la naturaleza.

Mas que festivales turisticos, son expresiones vivas de la identidad del pais.

Malasia no es tinicamente un destino para conocer.
Es un pais para entender como culturas distintas pueden
convivir, enriquecerse mutuamente y convertir esa
diversidad en su mayor atractivo turistico.
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Cinco experiencias imperdibles

Subir los 272 escalones de Batu Caves.
Admirar la Mezquita Rosa de Putrajaya.
® Recorrer las calles histdricas de George
Town.
e Pasear por Melaka y su legado colonial.
Probar la cocina callejera en los
mercados nocturnos.

Malasia en pocas palabras

Capital: Kuala Lumpur.

Idioma: Malayo (el inglés se habla
ampliamente en zonas turisticas).

Moneda: Ringgit malayo (MYR).

Religién: Islam (oficial), ademas de
hinduismo, budismo y cristianismo.

Mejor época: Noviembre a abril parala
costa oeste; el clima varia seguin la region.

Como llegar desde México

No existen vuelos directos desde México,
pero es posible conectar via Tokio, Doha,
Dubai, Estambul, Paris, Amsterdam o
Singapur con aerolineas como Emirates,
Qatar Airways, Turkish Airlines, Air France,
KLM, Singapore Airlines o ANA.

¢Por qué vender Malasia?

Porque pocos destinos ofrecen tanta
diversidad en un solo viaje. En menos de
dos semanas es posible combinar una
gran ciudad cosmopolita, patrimonio
colonial, selvas tropicales, templos
centenarios, playas paradisiacas y una de
las gastronomias mas reconocidas de Asia.



EN BREVE EUA

Brand USA

conmemora el 250 aniversario
de Estados Unidos con una
experiencia inmersiva

n el marco de las celebraciones por el préximo aniversario de

la independencia de Estados Unidos, Brand USA recibid a

socios de laindustria turistica en una velada gastrondmica
inmersiva que explord las historias, los personajes y los
momentos decisivos que dieron forma al pais.
Guiada por un historiador y acompafada de una experiencia
gastrondmica especialmente disefiada para la ocasion, la velada
se desarrolld a través de cuatro capitulos que recorrieron el
camino del pais desde un conjunto de colonias hasta el
establecimiento de una nueva nacion.

El primer capitulo explord la vida en las trece colonias y los
acontecimientos posteriores a la Guerra de los Siete Afios,
ofreciendo contexto sobre los cambios sociales y econémicos que
transformaron la vida cotidiana en la region y sentaron las bases
para un nuevo capitulo de la historia.

El segundo capitulo se centrd en un periodo de creciente
participacion  civica vy debate publico, destacando
acontecimientos fundamentales como la Masacre de Boston, el
Motin del Té de Boston y la firma de la Declaracion de
Independencia en 1776. En conjunto, estos hechos reflejaron las
aspiraciones e ideales que contribuyeron a forjar una nueva
identidad nacional.

Posteriormente, los asistentes recorrieron los Ultimos afios de la
Guerra de Independencia, analizando la importancia de la Batalla
de Yorktown y del Tratado de Paris de 1783. Este capitulo mostro
cémo una serie de acontecimientos decisivos culminaron con el
reconocimiento de una nacién independiente.

La velada concluyd con la creacion de la Constitucién de Estados
Unidos en 1787 y las oportunidades y desafios que acompafiaron
la formacién del nuevo pais. Las conversaciones exploraron el
caracter distintivo de las diferentes regiones y cdmo la diversidad
de sus economias, culturas y perspectivas contribuyd al
desarrollo inicial de la nacidn.

A'lo largo de la experiencia, cada capitulo estuvo acompafado por
una cuidadosa seleccion gastrondmica inspirada en las regiones,
tradiciones y comunidades que influyeron en la vida de los
primeros afos de Estados Unidos, creando un recorrido
envolvente por la historia, la cultura y la gastronomia.

El evento reflejo el compromiso permanente de Brand USA por
dar a conocer las historias, el patrimonio y los destinos que han
dado forma a Estados Unidos durante los ultimos 250 afios,
invitando a las audiencias internacionales a descubrir los lugares
y experiencias que contindan definiendo al pais en la actualidad.
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Universal revelala
maniobra mas
espectacular de su
nueva montaiia rusa

Universal Orlando Resort mostrd un

nuevo adelanto de Fast & Furious: r
Hollywood Drift, la montafia rusa que m &
abrird en Universal Studios Florida en F"R'ous

2027. La atraccion alcanzara 51.8 metros "o‘."moon DR'F’
de altura y llevard a los visitantes a _

experimentar giros de 360 grados,
inversiones y una impresionante
maniobra vertical de 17 pisos sobre
Universal CityWalk. Serd una de las
experiencias mas ambiciosas del destino
y reforzara la oferta de adrenalina del
complejo.

Arizona quiere,
conquistar alos viajeros
por el estomago

Arizona busca consolidarse como uno de
los grandes destinos gastrondmicos de
Estados Unidos, impulsado por Ila
préxima llegada de la Guia Michelin al
suroeste del pais. La riqueza culinaria del
estado combina tradicién indigena,
influencia mexicana, chefs galardonados
con premios James Beard y una creciente
escena de vinos, cerveza artesanal y
destilados. Tucson, ademas, presume ser
la primera Ciudad Creativa de Ia
Gastronomia de Estados Unidos
reconocida por la UNESCO.

Denver combina
ciudad y aventura en
un mismo dia

Denver invita a descubrir un destino
donde es posible recorrer museos,
barrios gastrondmicos y parques urbanos
por la mafana, y practicar rafting,
senderismo, ciclismo o tirolesa a pocos
minutos del centro durante la tarde. Con
mdas de 850 millas de senderos vy
experiencias al aire libre en las Montafas
Rocosas, la ciudad se consolida como una
de las mejores puertas de entrada para
quienes buscan combinar escapadas
urbanas con turismo de naturaleza.

Aspen y Showmass
convierten el verano en
una galeria al aire libre

Durante el verano y el otofio, Aspen y
Snowmass ofrecen una temporada
donde el arte y la naturaleza se fusionan.
Mientras Aspen reline exposiciones,
ferias y galerias durante la Aspen Art
Week, Snowmass apuesta por talleres
abiertos, festivales de pintura vy
residencias artisticas en Anderson Ranch
Arts Center. Ambos destinos
complementan la experiencia con
senderos, hosques, lagos alpinos vy
paisajes de las Montafias Rocosas,
creando una propuesta cultural diferente
en Colorado.
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Vle]O QllebEC: tres formas de vender la joya historica de Canada

Por Mariana Mijares

eclarado Patrimonio Mundial por la UNESCO, el Viejo Québec es uno de

los productos turisticos mas completos del este de Canadd. Su

combinacién de patrimonio histdrico, oferta gastronémica y agenda de
festivales permite adaptarlo a distintos perfiles de viajeros, desde quienes
buscan una escapada cultural hasta clientes interesados en experiencias
premium.

Tres operadores, tres formas de descubrir la ciudad
Tours Accolade ofrece una propuesta enfocada en el patrimonio histdrico y
cultural. Su recorrido enlaza el Viejo Québec con Lévis para explicar |a evolucién
urbana y arquitectonica de la region, por lo que resulta una buena alternativa
para viajeros interesados en la historia canadiense o en itinerarios culturales.

Cicérone Tours apuesta por un formato inmersivo. Durante dos horas, un guia
caracterizado como personaje de época conduce a los visitantes por el Viejo
Québec y el barrio de Petit-Champlain mientras revive mas de cuatro siglos de
historia. Es un producto que aporta valor agregado al itinerario y funciona
especialmente bien para quienes buscan experiencias diferenciadas.

HQ Services Touristiques ofrece un recorrido por puntos emblematicos como
Chateau Frontenac, Terrasse Dufferin, la Basilica-Catedral Notre-Dame de
Québec, Place Royale, las fortificaciones y Petit-Champlain, convirtiéndose en
una opcidn flexible para primeras visitas o para complementar estancias
cortas.

Una agenda que fortalece el destino

Uno de los principales atributos de Québec City es que durante el verano la ciudad mantiene una agenda continua de eventos, lo que facilita construir itinerarios con
actividades diversas. El Festival d'été de Québec (FEQ), considerado el mayor festival de musica al aire libre de Canada y de los mas longevos de Norteameérica, es el princiipal
atractivo de la temporada. Cada afio retine a artistas internacionales y talento emergente en distintos escenarios de la ciudad; en esta edicién el cartel contemplaba
artistas como Michael Bublé, Luis Fonsi, Gwen Stefani y Muse.

La oferta se complementa con las Fétes de la Nouvelle-France, que recrean la época colonial francesa con espectaculos y actividades histdricas; Juste pour rire Québec,
referente de la comedia; los Grands Feux Loto-Québec, donde se ilumina el rio
San Lorenzo con espectaculares fuegos artificiales, ademas de festivales
dedicados a la 6pera, la cerveza artesanal y la gastronomia.

Esta programacion permite vender la ciudad como un destino donde siempre
existe algo para enriquecer la visita.

Fairmont Le Chateau Frontenac: un emblema de la

ciudad

Mas que una gran opcion de hospedaje, Fairmont Le Chateau Frontenac es uno
de los principales iconos de Québec City y un sélido argumento de venta para
quienes buscan una experiencia de mayor nivel.

Ubicado sobre el promontorio que domina el rio San Lorenzo, permite recorrer
caminando el Viejo Québec, eliminando practicamente la necesidad de
traslados y facilitando la integracion de visitas, restaurantes y actividades en
un mismo dia.

El restaurante Champlain, incluido en la Guia Michelin Québec 2026 vy
distinguido por Wine Spectator con el Best of Award of Excellence,
complementa la estancia con una experiencia culinaria de alto nivel gracias a su
propuesta de cocina francesa contemporanea basada en ingredientes locales.
Ademas, su reconocido brunch dominical representa una excelente opcidn para
cerrar la visita.

i A Ty .
Fotos: Cortesia Québec City Tourismy FEQ
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DESTINO NACIONAL

San Miguel de Allende:

el destino que siempre tiene una nueva historia por contar

A i RO .

econocido durante afios por su arquitectura colonial,

sus calles empedradas v la inconfundible silueta de la

Parroquia de San Miguel Arcéngel, este destino
guanajuatense ha evolucionado hasta convertirse en mucho
mds que una joya patrimonial. Hoy es un lugar donde la
cultura convive con la gastronomia, el vino, el bienestar, la
aventura, el romance y los grandes eventos internacionales.

Lejos quedo aquella idea de que San Miguel era un sitio para
pasar tnicamente un fin de semana. Ahora es un destino vivo,
en constante movimiento, donde practicamente cada
semana sucede algo diferente y donde siempre existe un
nuevo motivo para regresar.

Mucho mas que un destino cultural

La riqueza histdrica sigue siendo uno de sus mayores
atractivos, pero ya no es el tinico.

En los ultimos afios, San Miguel de Allende ha ampliado su
oferta turistica hasta convertirse en un destino integral.
Quien busca descanso encuentra hoteles boutique, spas y
experiencias de bienestar; quien disfruta del enoturismo
descubre vifledos de gran calidad; los amantes de la
gastronomia encuentran desde cocina tradicional hasta
propuestas de autor, mientras que quienes prefieren la
aventura tienen actividades al aire libre en los alrededores
del municipio.

Mas que ofrecer atractivos aislados, San Miguel propone
combinar experiencias en un mismo viaje: recorrer galerias
por la mafana, visitar un vifiedo al mediodia, disfrutar una
comida de alta cocina y terminar la jornada entre terrazas,
musica y vida nocturna.

Un calendario que nunca se detiene

Una de las fortalezas del destino es que practicamente no
existe temporada baja.

A lo largo del afio se suceden festivales gastrondmicos,
encuentros  culturales, vendimias, ferias literarias,
exposiciones, conciertos y celebraciones tradicionales que
mantienen vigente la oferta para visitantes nacionales e
internacionales.

Entre los eventos mas representativos destacan la Vendimia
Brava, San Miguel y sus Sabores, la Feria del Libro, las
celebraciones de Dia de Muertos y la Gala del Concurso
Mundial de Bruselas, que ha colocado al destino en el mapa
internacional del vino. Cada cita suma un nuevo motivo para
planear otra visita.
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Por Guille Sanchez

El escenario perfecto para celebrar lavida
Pocos destinos en México han logrado posicionarse como San
Miguel de Allende en el segmento de bodas.

Cada ario se realizan alrededor de 900 enlaces matrimoniales
en mas de 50 recintos especializados, capaces de albergar
ceremonias  nacionales e internacionales, desde
celebraciones intimas hasta espectaculares bodas
multiculturales.

No importa si se trata de una boda mexicana, hindd, persa o
de cualquier otra tradicion: la infraestructura turistica, el
profesionalismo de los proveedores y la calidad del servicio
han convertido al destino en uno de los favoritos de América
Latina para el turismo de romance.

Artesania que lleva el nombre de México al
mundo

Madera, vidrio, textiles, ceramica, joyeria y piezas de disefio
forman parte del trabajo de maestros artesanos que
mantienen vivas técnicas tradicionales y al mismo tiempo las
reinventan para conquistar mercados internacionales.

Cada pieza representa un fragmento de la identidad del
destino y permite que miles de visitantes regresen a casa con
algo mas que un recuerdo: una parte del talento creativo de
San Miguel de Allende.

Un destino para todos

Uno de los grandes aciertos de San Miguel es que ha sabido
crecer sin perder su esencia.

Cuenta con hoteles de lujo reconocidos internacionalmente,
propiedades boutique, opciones familiares, hospedaje para
viajes de negocios y alternativas para practicamente
cualquier presupuesto.

Su ubicacién estratégica en el corazén del pais facilita el
acceso por carretera y por via aérea desde distintos puntos
de México y del extranjero, lo que fortalece su competitividad
como destino turistico durante todo el afio.

El verdadero lujo esta en regresar

No importa cuantas veces se visite. Siempre aparece un
restaurante nuevo, una galeria por descubrir, un vifiedo
diferente, una fiesta tradicional, una exposicién o una calle
que parece distinta bajo otra luz.

San Miguel de Allende es un lugar que se vive.

Y precisamente por eso, siempre deja una razén para volver.

Donde hospedarse en
San Miguel de Allende

Rosewood San Miguel de
Allende

El gran referente del lujo en el
destino.  Su  arquitectura
inspirada en las antiguas
haciendas, su reconocida terraza
con vista a la Parroquia y su spa
lo convierten en uno de los
favoritos para  escapadas
romanticas vy viajeros que
buscan experiencias exclusivas.

Hotel Matilda

Disefio contemporaneo, arte,
gastronomia y hienestar se
unen en este hotel boutique que
rompié los esquemas de la
hoteleria tradicional en San
Miguel. Ideal para quienes
buscan una estancia sofisticada
con un ambiente cosmopolita.

Casa de Sierra Nevada, A
Belmond Hotel

Un clisico de San Miguel.
Integrado por antiguas casonas
coloniales cuidadosamente
restauradas,  ofrece  una
experiencia intima, elegante y
muy auténtica, ademds de su
reconocida escuela de cocina.

Live Aqua San Miguel de
Allende

Modernidad y relajacién en un
ambiente de lujo
contemporaneo. Destaca por su
Sspa, sus restaurantes y una
propuesta enfocada en el
descanso, sin perder la esencia
delaciudad.

Numu Boutique Hotel
Ubicado frente al Jardin
Principal, combina  disefio
moderno con una ubicacion
privilegiada para recorrer el
centro histérico caminando. Su
rooftop se ha convertido en uno
de los espacios mas atractivos
para disfrutar el atardecer.

Casa 1810 Hotel Boutique
Una excelente opcion para
quienes  huscan encanto
colonial, atencién personalizada
y una de las mejores terrazas
con vista a la Parroquia de San
Miguel Arcangel.

Vifiedos San Lucas

Para quienes desean una
experiencia diferente. Combina
hospedaje  entre  vifiedos,
actividades ecuestres,
gastronomia y enoturismo, ideal
para una escapada de descanso
en pareja o con amigos.

Vifiedos San Francisco

Una propuesta que integra
naturaleza, vino y hospitalidad
en un entorno tranquilo a pocos
minutos del centro de San
Miguel, perfecta para
desconectarse sin alejarse del
destino.
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(Consulte precios para ofras fechas y tfemporadas)

Precios desde por persona, cotizadcs en moneda nacional el 15 de julio 2026, con base o ocupocian doble *Bloqueo Aéreo sujeto o disponibiidad
identificalo con las letras "C" y "D" en el numeroc de vuelo. **MENORES GRATIS aplica hasta dos menocres de hasta 12 afos compartiende )
habitacién, solo alojamiento en Plan Tode Incluido. TODOS LOS PRECIOS Y PROMOCIONES PUBLICADOS SON DE CARACTER REFERENCIAL E | Q EUROM U N DO
INFORMATIVO. NINGUNO DE LOS PRECIOS QUE SE PUBLICAN SON DE CARACTER FINAL © DEFINITIVO EM TANTO EL CLIENTE RESERV A FORMAL MISMA Towr Operador
QUE SE ELABORA Y ENTREGA DE ACUERDO CON SUS PROPICS INTERESES, REQUERIMIENTOS Y PRESUPUESTO mismos gue se sujetan a términos y

condiciones, establecidos en la pagina web hitps://euromundo.ebeweb.com.mx/terminosycondiciones




La campana de Mega Travel que facilita ofrecer y vender

Europa en una de sus temporadas mas especiales

uando se piensa en viajar a Europa, el verano suele aparecer como la

temporada mas evidente. Sin embargo, cada vez mas viajeros descubren

que el otofio ofrece una forma distinta de recorrer el continente, una
que combina comodidad, mejores condiciones de viaje y una experiencia mas
cercana a la esencia de cada destino.

Precisamente hajo esta premisa surge Europa Dorada, la campaia de Mega
Travel que retine mas de 100 programas por distintos destinos europeos y que
se convierte en una alternativa especialmente atractiva para las agencias de
viajes que buscan impulsar sus ventas durante la segunda mitad del afio.

Uno de los principales argumentos de venta del otofio europeo es la posibilidad
de disfrutar los destinos mds emblematicos del continente con menos
aglomeraciones que durante la temporada de verano. Monumentos, museos,
plazas y centros histdricos pueden recorrerse con mayor tranquilidad,
permitiendo al viajero aprovechar mejor cada visita y disfrutar los destinos a
un ritmo mas relajado.

Para muchos pasajeros, especialmente parejas, adultos vy viajeros con mayor
flexibilidad para elegir fechas, esta diferencia se traduce en una experiencia
considerablemente mds cdmoda y satisfactoria.

Las largas caminatas forman parte esencial de cualquier viaje por Europa y
durante el otofio las condiciones climdticas suelen convertirse en un gran
aliado. Las temperaturas frescas y agradables permiten recorrer ciudades,
parques y avenidas sin el calor intenso del verano ni las condiciones mas
exigentes del invierno.

Esta caracteristica facilita jornadas de viaje mds cdmodas y una experiencia
mas disfrutable para quienes buscan aprovechar cada recorrido sin el desgaste
que pueden representar otras épocas del afio.

Otro de los factores que convierten al otofio en una oportunidad comercial es
la posihilidad de acceder a tarifas y suplementos mas competitivos frente a las
fechas de mayor demanda o a la temporada decembrina.

Para las agencias de viajes, esta ventaja representa una oportunidad para
impulsar las ventas de otofio al ofrecer a sus clientes una alternativa con
suplementos mds competitivos frente a los periodos de mayor demanda,
facilitando asi el proceso de decisién y cierre de la venta.

Para las agencias de viajes, una de las principales fortalezas de Europa Dorada
radica en la facilidad para comunicar sus ventajas al viajero. Cuando el cliente
identifica rdpidamente el valor de la propuesta, la recomendacién gana fuerza
y el cierre de la venta encuentra menos objeciones en el camino.
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Mas alld de las ventajas operativas y comerciales, el otofio europeo posee un
encanto dificil de replicar en otra época del afo. Parques, avenidas y plazas se
cubren de tonos dorados, rojizos y cobrizos que transforman el paisaje urbano y
ofrecen una postal diferente de ciudades como Madrid, Paris, Roma, Londres o
Lishoa.

A ello se suma el ambiente previo a las celebraciones de fin de afio, cuando
comienzan a aparecer los primeros mercados, escaparates e iluminaciones
estacionales que aportan un atractivo adicional al recorrido sin la intensa afluencia
turistica caracteristica de diciembre.

Mas que una campana estacional, Europa Dorada representa una oportunidad para
acercar a los viajeros una version diferente del continente v, al mismo tiempo,
brindar a las agencias argumentos claros y tangibles para impulsar las ventas
durante una de las temporadas mas atractivas del calendario europeo.

Porque hay destinos que sorprenden en cualquier época del afio, pero también
existen temporadas capaces de transformar por completo la manera de
descubrirlos. El otofio europeo es, sin duda, una de ellas.
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El viento sopla a favor...
pero solo para quien sabe hacia donde navegar

0s tiempos cambian, las herramientas

evolucionan y las tendencias aparecen con una

velocidad nunca antes vista.
La inteligencia artificial, las redes sociales y el
acceso inmediato a la informacion han
transformado la manera en que las personas
planean sus viajes, pero para Ricardo Romero,
director de Saga Travel, el valor esencial del agente
sigue intacto: la capacidad de generar confianza.
Con motivo del Mes del Agente de Viajes, el directivo
comparte una reflexién que resume el momento
que vive laindustria y que plantea una filosofia para
quienes hoy construyen su carrera en el turismo.

“Ningtin viento garantiza un buen destino sino
sabes hacia dénde navegar”

La metéfora no es casual. Romero considera que hoy
existen mas oportunidades que nunca para crecer.
Sin  embargo, advierte que dejarse llevar
Unicamente por las tendencias puede hacer perder
el rumbo.

“Las tendencias no son para todos; hay que
utilizarlas con criterio”, afirma. Seguir una moda
porque funciona para otros, puede terminar en
promesas dificiles de cumplir, clientes
decepcionados y una reputacion afectada. Por ello,
insiste en que cada decision comercial debe
responder a una estrategia vy, sobre todo, a los
valores de cada empresa.

Por ello, hace un llamado a los agentes de viajes a
fortalecer los principios que han dado prestigio a la
profesion: la honestidad para recomendar lo que
realmente conviene al cliente; la responsabilidad de
revisar cada detalle; la empatia para comprender las
inquietudes de cada viajero; el profesionalismo que
implica mantenerse actualizado y el respeto hacia
clientes vy proveedores. Innovar, afade, es

indispensable, pero siempre con criterio y sin
sacrificar la esencia del servicio personalizado. A su
juicio, la diferencia no la marca la edad ni el dominio
tecnoldgico, sino la capacidad de transformar la
informacion en confianza.

Para Romero, el verdadero éxito consiste en
construir una comunidad de viajeros que regrese
unay otravez.

“Un agente de viajes no vende solamente
holetos de avidn o habitaciones de hotel; disefia
experiencias, protege el tiempo y el dinero de sus
clientes y selecciona proveedores en quienes
puede confiar”

En una época donde cualquier persona puede
consultar informacion en internet o apoyarse en la
inteligencia artificial para organizar un itinerario,
Romero considera que el reto ya no estd en tener
acceso a los datos, sino en aportar aquello que

ninguna plataforma puede ofrecer por si sola:
criterio, empatia y experiencia.

“La tecnologia facilita los procesos, pero la
confianza sigue siendo el verdadero valor, y ese
no te lo da la tecnologia”, sostiene. Porque
mientras cualquiera puede reservar un vuelo o un
hotel, no todos saben escuchar al viajero,
interpretar sus necesidades, anticiparse a un
problema o construir un viaje que realmente
responda a sus expectativas.

Al final, el mensaje es claro, cuando el viento del
mercado sople a favor, lo importante no serd la
fuerza con la que impulse la embarcacion, sino la
claridad del rumbo. Porque una agencia de viajes no
crece por la cantidad de reservas que realiza, sino
por el ndmero de clientes que regresan convencidos
de poner nuevamente en sus manos su tiempo, su
dinero y los recuerdos de su préximo viaje.

El fin de lailusion de las tarifas low cost

Durante las ultimas dos décadas, el modelo low cost
revoluciong la aviacion comercial. Gracias a esta férmula,
el avién dejo de ser un lujo para convertirse en una opcién
accesible para una parte importante de la poblacion.

Sin embargo, detrds de esa transformacién existe una
realidad que hoy obliga a replantear una pregunta
incomoda: ¢es posible seguir ofreciendo tarifas
extraordinariamente bajas cuando los costos de
operacién crecen a un ritmo muy superior al de los
ingresos?

El éxito de las aerolineas de bajo costo se construyd sobre
una ecuacion aparentemente sencilla: reducir al maximo
los gastos operativos para trasladar ese ahorro al precio
del boleto. La estandarizacion de flotas, la eliminacién de
servicios incluidos, la venta de productos
complementarios, la alta utilizacion de las aeronaves y la
operacion en rutas de gran demanda fueron durante afos
los pilares de un modelo altamente eficiente.

El crecimiento del turismo permitié mantener elevados
factores de ocupacion y el volumen de pasajeros
compens6 los reducidos margenes de utilidad. Pero la
realidad de la aviacion en 2026 es muy distinta.

El combustible continda siendo el principal componente
del costo operativo y mantiene una elevada volatilidad. A
ello se suman el incremento en los costos de
mantenimiento, el arrendamiento de aeronaves, los
seguros, la escasez de personal técnico especializado, el
aumento de los salarios, las tarifas aeroportuarias y una
carga fiscal que, en mercados como el mexicano, termina
encareciendo significativamente el precio final del viaje.

En este escenario, sostener una estrategia basada
exclusivamente en vender boletos baratos deja de ser una
ventaja competitiva para convertirse, en muchos casos,
en un riesgo financiero.

La historia reciente ofrece ejemplos contundentes. En
Estados Unidos, Spirit Airlines, considerada durante afos
el simbolo del modelo ultra low cost, tuvo que acogerse al
Capitulo 11 de la Ley de Quiebras para reestructurar su
deuda tras enfrentar una combinacion de elevados costos
operativos, una intensa competencia y una demanda
menos favorable de la prevista. En Asia, Jetstar Asia
anuncio el cese de operaciones como consecuencia del
incremento sostenido de sus costos y de un entorno cada
vez mas complejo para las aerolineas de bajo costo.

Incluso las compaiiias consideradas referentes del
segmento, como Ryanair y Wizz Air, han tenido que
adaptar su modelo. Hoy fortalecen sus ingresos mediante
la venta de servicios adicionales: equipaje, seleccion de
asiento, embarque prioritario o alimentos a bordo;
ajustan tarifas de acuerdo con la demanda y moderan sus
planes de expansion para proteger la rentabilidad.

El negocio ya no consiste Gnicamente en llenar aviones;
consiste en lograr que cada asiento vendido genere un
ingreso suficiente para sostener la operacion.

A ello se suma un cambio igualmente importante: el
pasajero también ha evolucionado. El precio continda
siendo un factor decisivo, pero ya no es el unico. La
puntualidad, la seguridad, la confiabilidad operativa y una
mejor experiencia de viaje pesan cada vez mas en la
decision de compra.
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Mantener esos  estdndares  exige inversiones
permanentes en tecnologia, mantenimiento, capacitacién
e infraestructura, elementos que dificilmente pueden
financiarse con tarifas cada vez mas reducidas.

La pandemia aceleré, ademads, una transformacion
estructural de la industria. La inflacion global, las
disrupciones en las cadenas de suministro, el
encarecimiento de refacciones y la falta de mano de obra
especializada redujeron ain mads los madrgenes de
rentabilidad. Como consecuencia, muchas aerolineas han
incrementado  tarifas, fortalecido los ingresos
complementarios 0 replanteado sus estrategias
comerciales. Otras, simplemente, no lograron sobrevivir.
La aviacion seguird siendo uno de los grandes motores del
turismo mundial y el deseo de viajar dificilmente
desaparecerd. Sin embargo, ha llegado el momento de
abandonar la idea de que el precio mas bajo representa
siempre el mejor modelo de negocio.

La verdadera sostenibilidad de una aerolinea no se mide
por la tarifa que anuncia en una campafa publicitaria, sino
por su capacidad para mantener una operacién segura,
puntual, eficiente y financieramente sélida.

Quizd la mayor leccién para la
industria sea que el verdadero
valor de un boleto de avién no
estd Gnicamente en su precio,
sino en la certeza de que detrds
de esa tarifa existe una
aerolinea capaz de seguir
volando manana.

Mario Lopez
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TENDENCIAS

Mas alla de la euforia:

el verdadero impacto del Mundial en el turismo

i la derrama econdmica ni la llegada de turistas alcanzaron las

expectativas generadas alrededor del Mundial 2026. Un estudio de

Deloitte concluye que el torneo siimpulsd la economia mexicana, pero
con cifras inferiores a las previstas y dejo una leccion para la industria turistica:
la inteligencia de datos y las estrategias de precios marcaron la diferencia
entre quienes aprovecharon el evento y quienes no.

El Mundial de Futhol 2026 confirmd que un megaevento deportivo no garantiza
por si mismo una bonanza econdmica para todos los sectores. Si bien el torneo
representd una importante inyeccién de recursos para el pais, los resultados
quedaron por debajo de las estimaciones realizadas antes del silbatazo inicial.

De acuerdo con el reporte ¢Qué sucede después del Mundial? El impacto
econdmico en los negocios, elaborado por Deloitte, el campeonato generé un
impacto econdmico de 2,543 millones de ddlares, un 7% menos de lo que se
habia proyectado originalmente.

La revisién también alcanzo otros indicadores. EI Mundial impulsd la creacidn
de 101,255 empleos temporales, un 10% menos de lo esperado, mientras que su
contribucidn al Producto Interno Bruto se ubicd en 0.12%, ligeramente inferior a
la prevision inicial de 0.14%.

Pero quiza el dato mas revelador para el sector turistico es el relacionado con la
afluencia de visitantes. El estudio estima que México recibié 494 mil turistas
motivados por el torneo, muy lejos de los 836 mil que se habian proyectado
antes del evento. De ellos, 296 mil fueron viajeros nacionales y 198 mil
internacionales, cifras que obligan a replantear las expectativas que suelen
acompanar a este tipo de competencias globales.

El precio también jugé el partido

Uno de los hallazgos mas relevantes del analisis es el efecto que tuvo el
dynamic pricing o sistema de tarifas dindmicas.

Deloitte sefala que México se convirtié en una de las sedes con mayores
incrementos de precios durante el Mundial, generando una amplia brecha
tarifaria entre ciudades anfitrionas y otros destinos. Este comportamiento
redujo parte del atractivo para algunos viajeros internacionales y concentrd
una mayor proporcion del consumo en determinados segmentos del mercado
nacional.

Gastronomia, la gran ganadora

Entre los sectores econdémicos, la gastronomia encabez6 la derrama con 584
millones de ddlares, seguida por el comercio minorista, con 433 millones; el
alojamiento, con 328 millones, y el transporte, con 223 millones. El sector de
entretenimiento registrd ingresos por 34 millones de ddlares.

En el caso de la hoteleria, el estudio apunta que diversos establecimientos
compensaron una ocupacién menor a la esperada mediante tarifas
significativamente mas altas, mientras que restaurantes y comercios
aprovecharon el incremento en el gasto promedio de los visitantes.

La Ciudad de México concentrd el mayor impacto
Entre las sedes mexicanas, la Ciudad de México registré la mayor derrama
econémica, con 548 millones de ddélares, seguida por Jalisco, con 290 millones, y
Nuevo Leén, con 270 millones.

Aunque las tres entidades capitalizaron buena parte de la actividad
relacionada con el torneo, todas registraron resultados inferiores a las
proyectados antes del Mundial.

La leccion para el turismo

Mas alla de las cifras, Deloitte sostiene que el principal legado del Mundial 2026
estd en la forma de medir y gestionar los grandes eventos.

Para elaborar este analisis, la firma desarrollé un modelo experimental basado
en inteligencia artificial, capaz de analizar sefales digitales de busqueda e
intencién de compra a través de Google Trends y generar indicadores de
consumo practicamente en tiempo real.

La conclusion es que el éxito de un megaevento ya no depende tnicamente del
numero de visitantes que llegan a un destino. La capacidad para interpretar
datos, anticipar el comportamiento del consumidor y aplicar estrategias
comerciales inteligentes serd cada vez mas determinante para maximizar el
impacto econémico.

En otras palabras, el Mundial dejé una ensefianza que trasciende al futhol: en la
industria turistica, la informacién puede ser tan valiosa como los propios
visitantes.
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AGENDA TURISTICA

Mega Travel | Verano de Capacitaciones 2026
20 al 24 de julio | Canal Oficial YouTube @Megatravel
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U.S. Travel Summer Summit
29 al 31de julio | San Diego, California

Eclipse Solar Total en Europa
12 de agosto | Espaiia, Islandia, Reino Unido, Portugal

Virtuoso Travel Week
Del 8 al 14 de agosto | Las Vegas

IBTM Americas 2026
19y 20 de agosto | Ciudad de México
10:00 a.m. - 7:00 p.m.. Centro Banamex

AGO 19 - 20 2026
CENTRO BANAMEX

CIUDAD DE MEXICO
AMERICAS
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8 2026

Mega Travel mpuiss
una nusva forma de
descubrir Orfando y

DCAST

Mega Travel impulsa una
nueva forma de descubrir

Del Viejo Oeste al Area 51:
las rutas que revelan el
verdadero Nevada
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Por Guille Sanchez

Hay una frase que se repite cada vez que un destino busca
atraer mas turistas: “Hay que invertir mas en promocion™. Y si, la
promocion es indispensable. Lo preocupante es cuando termina
utilizandose para vender expectativas que la experiencia real
no siempre alcanza a cumplir.

Lo comprobamos hace unos dias en Punta Cana, durante
MarketHub Americas. Republica Dominicana ha realizado un
trabajo extraordinario para consolidarse como una potencia
turistica y las inversiones contindan llegando. Ahi estd el nuevo
Moon Palace Punta Cana, donde la familia Chapur desarrolla uno
de los complejos hoteleros mas importantes del Caribe v, por
cierto, decidio abrir de forma gradual para garantizar que el
servicio esté a la altura de los estandares de Palace Company.
Esa decision dice mucho.

Porque, como ocurre en muchos destinos que crecen
aceleradamente, todavia existen dreas de oportunidad en
algunos servicios que no siempre evolucionan al mismo ritmo
que las inversiones hoteleras. Y ahi surge una reflexion
interesante: la verdadera publicidad engafosa ya no estd en
una fotografia retocada o en un video espectacular; estd en
vender una experiencia de clase mundial que no siempre se
replica de manera uniforme en todos los puntos de contacto
con el visitante.

Y el problema no es exclusivo de los destinos. También ocurre
cuando las expectativas se venden por encima de la realidad.

Durante meses escuchamos que el Mundial dejaria cinco
millones de visitantes; después la cifra crecid hasta diez
millones. Sin embargo, el Consejo Nacional Empresarial Turistico
estimé que México recibié alrededor de 850 mil turistas
internacionales durante el evento. Por su parte, la Federacién
Mexicana de Asociaciones Turisticas (FEMATUR) sostiene que la
cifra ni siquiera alcanzd el millén. Mas alld de cudl sea el dato
definitivo, el problema es haber construido expectativas que
llevaron a muchos empresarios a tomar decisiones equivocadas.
Hubo hoteles que rechazaron congresos, convenciones y grupos
tradicionales apostando por una ocupacién extraordinaria que
nunca se materializo.

Y como si hiciera falta otro recordatorio de que el turismo
necesita reglas mas solidas, ahi esta el caso Magnicharters.
Miles de pasajeros afectados, agencias de viajes obligadas a
responder frente a sus clientes y pérdidas que FEMATUR calcula
ya en mas de mil 34 millones de pesos, con un impacto que sigue
creciendo cada dia. Una vez mdas quedd al descubierto que,
cuando una empresa deja de operar, quienes terminan pagando
los platos rotos son los viajeros y las agencias, mientras el
sector continta sin un mecanismo de proteccion que les dé
certeza.

Quizé ha llegado el momento de replantear prioridades. La
promocion seguird siendo necesaria, pero ninguna campana
sustituird un buen servicio, ninguna cifra inflada resolvera la
realidad del mercado y ninglin destino podrd consolidarse si
quienes sostienen la industria quedan desprotegidos cuando
las cosas salen mal.

Porque la publicidad puede vender un viaje, pero la credibilidad
es la Unica que consigue que el turista regrese.
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HOROSCOPOS

Lecturas del Mostrador, Decisiones del Mes y un Destino que se Vende Mejor

Julio serda un mes para tomar decisiones con
seguridad y confiar en la experiencia que has
acumulado. Una negociacion o cliente importante
podria marcar el rumbo de los préximos meses.

No dejes de lado tu salud, toma tiempo para
descansar y recuperarte.

Destino ideal del mes:

Helsinki, Finlandia

Ea.ncer T W s ) 3
Tu capacidad para escuchar y conectar con las personas
marcard la diferencia este mes. Una conversacion
inesperada podria convertirse en una gran oportunidad
profesional, mientras en casa disfrutaras de mayor
estabilidad. No pierdas la seguridad que has creado y
aprovecha tu versatilidad para conseguir lo que deseas.
Destino ideal del mes:

Salzburgo, Austria

: 2

e g

Las alianzas correctas llegardn cuando menos lo
esperes. Julio favorece las colaboraciones y los
acuerdos que aporten beneficios para ambas

partes; en lo personal, evita cargar con
responsabilidades que no te corresponden.

Destino ideal del mes:

Colmar, Francia

La disciplina seguird siendo tu mejor inversion. Este
mes serd ideal para consolidar acuerdos, ordenar tus
finanzas y sentar las bases de un proyecto que
tendrd resultados a largo plazo. Suelta lo que ya no
te sirve, reconoce tu valor y deja que la vida te guie
hacia un camino mas significativo y pleno.

Destino ideal del mes:

Bergen, Noruega

Lo et~ =
La paciencia dard frutos. Este mes verds avanzar
proyectos que parecian detenidos y podrias recibir una
recomendacidn que abra nuevas oportunidades de
negocio. También sera buen momento para fortalecer
tus relaciones personales.

No te quedes en el pasado, sigue avanzado e innovando.
Destinoiceal del mes:

Cartagena, Colombia

Julio llega con energia para destacar. Tu liderazgo
atraerd proyectos interesantes y serd un excelente
momento para presentar nuevas propuestas o asumir
un reto profesional. Solo recuerda reservar tiempo para
descansar. Has de la tecnologia una aliada,
experimenta, preguntay no dejes de aprender.
Destino ideal del mes:

Mikonos, Grecia

Escorpio’” -

Tu constancia comenzard a reflejarse en mejores
resultados y podrias recibir una invitacion para
participar en un proyecto de mayor alcance.
Recuerda que la verdadera fortaleza reside en la
apertura, no en el control.

Destino ideal del mes:

Valeta, Malta

Acuario e A
Julio favorecerd la innovacidn y las ideas fuera de lo
comun. Atrévete a probar nuevas herramientas,
formatos o experiencias de viaje; tu capacidad para
anticiparte a las tendencias serd muy valorada. Deja
que la curiosidad reemplace al miedo y confia en tu
sabiduria interior

Destino ideal del mes:

Petra, Jordania
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Se te invita a salir de la rutina y apostar por ideas
diferentes. La creatividad sera tu mejor aliada para
atraer nuevos clientes y descubrir nichos de mercado
poco explorados. Este mes necesitas enfocarte en tus
metas, busca organizacion v claridad en tus ideas y los
resultados serdn favorables.

Destinoicdeal del mes:

Busan, Corea del Sur

Las alianzas correctas llegardan cuando menos lo
esperes. Julio favorece las colaboraciones y los
acuerdos que aporten beneficios para ambas
partes; en lo npersonal, evita cargar con
responsabilidades que no te corresponden. Julio te
invita a cuidarte con mayor delicadeza y compasion.
Destino ideal del mes:

Liubliana, Eslovenia

Julio despertara tu espiritu aventurero. Una nueva
idea, un destino diferente 0 una capacitacion
especializada podrian convertirse en el impulso que
estabas buscando para crecer profesionalmente. No
tengas miedo de explorar y ampliar tu perspectiva.
Destino ideal del mes:

Cusco, Perui

Pisti =

La inspiracidn estara de tu lado y te ayudara a
encontrar soluciones creativas para retos que parecian
complicados. Confia en tu intuicion y aprovecha este
mes para dar forma a esos proyectos que has estado
imaginando. Recuerda que el crecimiento se mide por
la plenitud con la que vives.

Destinoideal del mes:

Ubud, Bali
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	PROTAGONISTA
	Diego Ontañón:
	años de pasión,
	resiliencia y una vida dedicada a viajar
	“Nunca dejes de creer, porque si se puede”
	Del adolescente que sostenía una paleta en el aeropuerto de Barajas soñando con recorrer el mundo, al formador de generaciones de agentes de viajes que hoy sigue convencido de que el turismo es, ante todo, una industria hecha de personas




	PROTAGONISTA
	La caída más dura
	“Quedé devastado moral y emocionalmente.”
	“Nosotros no creemos que somos más que nadie.  Miramos hacia arriba, a quienes hacen mejor las cosas, y tratamos de aprender.”
	“No somos cien por ciento tecnología. Tampoco vivimos sólo de la inteligencia artificial. Lo que buscamos es el equilibrio entre la innovación y el trato humano.”

	El maestro que nunca dejó de aprender
	“No había Google. Había ganas de aprender”
	Mucho más que turismo
	“Me hubiera gustado alternar el turismo con el teatro”,  comenta con una sonrisa.

	El viaje más importante
	Nunca dejar de creer
	Porque, al final, él es la prueba de que los sueños no siempre despegan desde un avión. A veces comienzan simplemente… creyendo que sí se puede.
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	NAVIERAS
	La gastronomía es otro de los grandes argumentos para recomendar esta experiencia
	Más que vender un crucero, se trata de una experiencia inolvidable: un nuevo comienzo entre islas, buena mesa, grandes vinos y el Caribe como escenario.
	HOTELES


	Marival:
	tres formas de vivir el lujo frente al Pacífico
	Entre la energía familiar de Nuevo Vallarta, la amplitud de sus residencias y la serenidad de Punta de Mita, Marival Resorts ha construido tres experiencias con identidad propia en Riviera Nayarit
	El nuevo significado del todo incluido
	Armony Marival: una pausa entre la selva y el mar
	Marival Emotions: donde las vacaciones vuelven a ser un juego
	¿Cuál Marival elegir?
	Marival Distinct: el lujo de tener más espacio
	La mesa también forma parte del viaje
	AEROLÍNEAS



	Volaris
	conectará toda su flota con Starlink a partir de 2027
	IATA
	impulsa reglas más claras para  viajar con mascotas en cabina
	Emirates
	alcanza la modernización de 100 aeronaves y acelera la expansión de Premium Economy

	AEROLÍNEAS


	Avianca
	fortalece su operación en México con 53 vuelos semanales, Business Class y el regreso al Full Content
	Iberia
	renueva la experiencia premium con nuevos menús y el regreso de Espacio Iberia

	Anko Van der Werff
	dirigirá Air Canada a partir de 2027
	TURISMO DE NICHO
	Por Guille Sánchez



	Descubre el Trío Ibérico
	El viaje comienza cuando el Sol desaparece
	Tres eclipses solares consecutivos colocarán a España en el centro del turismo astronómico, uno de los nichos que más crece entre los viajeros en busca de experiencias extraordinarias
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	INDUSTRIA

	Más reconocido que nunca, pero enfrentando los mismos desafíos: la profesión vive una transformación que obliga a reinventarse mientras espera respuestas a viejas demandas del sector.

	Ser agente de viajes en 2026
	Un reconocimiento que va más allá del discurso
	Más que vender viajes
	El futuro ya comenzó
	La tecnología ya no es opcional
	Los pendientes siguen ahí
	DESTINO INTERNACIONAL

	Malasia:
	El país donde cuatro culturas aprendieron a vivir bajo el mismo cielo
	Por Ximena García
	Kuala Lumpur: donde comienza el viaje
	Una ruta entre mezquitas, templos e iglesias
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	George Town: la ciudad donde el arte sale a caminar
	Cuando la cultura también se saborea
	Un calendario lleno de color
	Malasia no es únicamente un destino para conocer. Es un país para entender cómo culturas distintas pueden convivir, enriquecerse mutuamente y convertir esa diversidad en su mayor atractivo turístico.


	DESTINO INTERNACIONAL
	Cinco experiencias imperdibles
	Capital: Kuala Lumpur.
	Idioma: Malayo (el inglés se habla ampliamente en zonas turísticas).
	Moneda: Ringgit malayo (MYR).
	Religión: Islam (oficial), además de hinduismo, budismo y cristianismo.
	Mejor época: Noviembre a abril para la costa oeste; el clima varía según la región.

	Malasia en pocas palabras
	Cómo llegar desde México
	No existen vuelos directos desde México, pero es posible conectar vía Tokio, Doha, Dubái, Estambul, París, Ámsterdam o Singapur con aerolíneas como Emirates, Qatar Airways, Turkish Airlines, Air France, KLM, Singapore Airlines o ANA.

	¿Por qué vender Malasia?
	Porque pocos destinos ofrecen tanta diversidad en un solo viaje. En menos de dos semanas es posible combinar una gran ciudad cosmopolita, patrimonio colonial, selvas tropicales, templos centenarios, playas paradisíacas y una de las gastronomías más reconocidas de Asia.
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	EN BREVE EUA


	Brand USA
	conmemora el 250 aniversario de Estados Unidos con una experiencia inmersiva ​

	EN BREVE EUA
	Universal revela la maniobra más espectacular de su nueva montaña rusa
	Arizona quiere conquistar a los viajeros por el estómago

	Denver combina ciudad y aventura en un mismo día
	Aspen y Snowmass convierten el verano en una galería al aire libre
	EN BREVE CANADÁ


	Viejo Québec:
	tres formas de vender la joya histórica de Canadá
	Por Mariana Mijares
	Tres operadores, tres formas de descubrir la ciudad
	Una agenda que fortalece el destino
	Fairmont Le Château Frontenac: un emblema de la ciudad

	DESTINO NACIONAL


	San Miguel de Allende:
	el destino que siempre tiene una nueva historia por contar
	Por Guille Sánchez
	Mucho más que un destino cultural
	El escenario perfecto para celebrar la vida
	Artesanía que lleva el nombre de México al mundo
	Un calendario que nunca se detiene
	Un destino para todos
	El verdadero lujo está en regresar
	Dónde hospedarse en San Miguel de Allende


	Europa Dorada:
	La campaña de Mega Travel que facilita ofrecer y vender Europa en una de sus temporadas más especiales
	Menor afluencia turística y una experiencia de viaje más cómoda y tranquila
	Temperaturas agradables, ideales para recorrer ciudades y disfrutar cada destino a otro ritmo
	Una atmósfera única, marcada por los colores del otoño y los primeros destellos de la temporada navideña
	Tarifas y suplementos más competitivos frente a los periodos de alta demanda
	Una propuesta que facilita la decisión del viajero
	OPINIÓN



	El viento sopla a favor…
	pero solo para quien sabe hacia dónde navegar
	“Ningún viento garantiza un buen destino si no sabes hacia dónde navegar”
	“Un agente de viajes no vende solamente boletos de avión o habitaciones de hotel; diseña experiencias, protege el tiempo y el dinero de sus clientes y selecciona proveedores en quienes puede confiar”

	El fin de la ilusión de las tarifas low cost
	Mario López
	TENDENCIAS


	Más allá de la euforia:
	el verdadero impacto del Mundial en el turismo
	El precio también jugó el partido
	Gastronomía, la gran ganadora
	La Ciudad de México concentró el mayor impacto
	La lección para el turismo

	AGENDA TURÍSTICA
	20 de Julio al 20 de Agosto
	Mega Travel | Verano de Capacitaciones 2026 20 al 24 de julio | Canal Oficial YouTube @Megatravel
	U.S. Travel Summer Summit 29 al 31 de julio  |  San Diego, California
	Eclipse Solar Total en Europa 12 de agosto  |  España, Islandia, Reino Unido, Portugal
	Virtuoso Travel Week Del 8 al 14 de agosto  |  Las Vegas
	IBTM Americas 2026  19 y 20 de agosto | Ciudad de México 10:00 a.m. – 7:00 p.m.. Centro Banamex
	No te pierdas nuestro Podcast
	California multiplica las razones para viajar este 2026
	Mega Travel impulsa una nueva forma de descubrir Orlando y Kissimmee
	Del Viejo Oeste al Área 51: las rutas que revelan el verdadero Nevada




	RADIO PASILLO
	La paciencia dará frutos. Este mes verás avanzar proyectos que parecían detenidos y podrías recibir una recomendación que abra nuevas oportunidades de negocio. También será buen momento para fortalecer tus relaciones personales.
	Destino ideal del mes:
	Cartagena, Colombia
	Destino ideal del mes:
	Busan, Corea del Sur
	Tu capacidad para escuchar y conectar con las personas marcará la diferencia este mes. Una conversación inesperada podría convertirse en una gran oportunidad profesional, mientras en casa disfrutarás de mayor estabilidad. No pierdas la seguridad que has creado y aprovecha tu versatilidad para conseguir lo que deseas.
	Destino ideal del mes:
	Salzburgo, Austria
	Julio llega con energía para destacar. Tu liderazgo atraerá proyectos interesantes y será un excelente momento para presentar nuevas propuestas o asumir un reto profesional. Solo recuerda reservar tiempo para descansar. Has de la tecnología una aliada, experimenta, pregunta y no dejes de aprender.
	Destino ideal del mes:
	Mikonos, Grecia
	Valeta, Malta
	Cusco, Perú
	Julio favorecerá la innovación y las ideas fuera de lo común. Atrévete a probar nuevas herramientas, formatos o experiencias de viaje; tu capacidad para anticiparte a las tendencias será muy valorada.  Deja que la curiosidad reemplace al miedo y confía en tu sabiduría interior
	Destino ideal del mes:
	Petra, Jordania

	La inspiración estará de tu lado y te ayudará a encontrar soluciones creativas para retos que parecían complicados. Confía en tu intuición y aprovecha este mes para dar forma a esos proyectos que has estado imaginando. Recuerda que el crecimiento se mide por la plenitud con la que vives.
	Destino ideal del mes:
	Ubud, Bali

